PIBIC - CNPq

A MIDIATIZAGAO DA POLITICA: ESTUDO DE CASO DAS ESTRATEGIAS PUBLICITARIAS
UTILIZADAS NA CAMPANHA ELEITORAL DE 2014 PARA A PRESIDENCIA DO BRASIL

Orientador: TREVISOL, Marcio G.
Pesquisadora: PERIN, Caroline
Curso: Comunicagdo Social - Habilitagdo em Publicidade e Propaganda

Area do conhecimento: Area das Ciéncias das Humanidades

Neste artigo, pretendeu-se analisar a construcdo da imagem dos candidatos a eleicdo presidencial de
2014 por meio de estratégias publicitarias. A constru¢do midiadtica da imagem do candidato no Brasil
tem-se tornado uma ferramenta decisiva no processo eleitoral, seja pela democratizacao das propostas e
debates, ou pela possibilidade de formacio de uma opinido publica adequada a certos interesses. O fato
é que atualmente a midia tem ocupado papel central na democracia, agendando os assuntos e temas que
devem ser discutidos. Dentro dessa dinamica, na pesquisa verificaram-se algumas estratégias publicita-
rias utilizadas para a construgao da imagem dos candidatos a elei¢ao presidencial de 2014 diante da opi-
nido publica. Para tanto, foi utilizada uma pesquisa exploratoria, que possibilitou, por meio da gravacao
dos programas televisivos, analisa-los a partir do discurso ideol6gico produzido pelos candidatos e seus
respectivos partidos. Com o desenvolvimento da pesquisa, foi possivel apontar questdes pertinentes,
como a midiatizacdo da politica, o processo democratico na era da informacgao, a producao da imagem, a
atuacdo do marketing eleitoral, além de identificar conceitos e imagens que foram universalizados pelo
discurso dos candidatos a presidéncia em 2014.
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