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Intfrodugdo: O desenvolvimento da identidade visual para a nova linha de mdveis modulados da empresa Rogathi
Planejados, batizada de Dilleno Modulados, foi conduzido a partir de um processo completo que abrangeu desde
a pesquisa inicial até a definicdo da marca final. O estudo evidenciou a importéncia da aplicacdo de uma
metodologia de design sdlida, aliada & andlise de mercado e ao respeito a identidade j& existente da empresa,
como fatores essenciais para construir uma marca eficaz, atraente e alinhada ao seu puUblico-alvo. Objetivo: O
principal objetivo foi viabilizar a entrada da Rogathi Planejados no mercado de mdveis modulados, conquistando
novos clientes e fortalecendo sua presenca no setor. Buscou-se criar uma marca com identidade visual Unica e
memordvel, capaz de se diferenciar da concorréncia, comunicando com clareza os valores da empresa:
qualidade, confiabilidade, sofisticacdo e conexdo com a matéria-prima. Além disso, o projeto visou posicionar a
Dilleno Modulados como uma referéncia moderna, sofisticada e de alta qualidade dentro do segmento. Método:
Para atingir esses objetivos, adotou-se a metodologia de design cldssica de Munari (1983), que se desenvolve em
etapas estruturadas. O processo iniciou-se com a Definicdo e Andlise do Problema, buscando compreender
profundamente as necessidades do projeto e desdobrd-las em componentes menores. Em seguida, foi realizada a
Coleta de Dados e uma ampla pesquisa de mercado, com o intuito de compreender as preferéncias e
expectativas do publico-alvo. Na fase de Criatividade e Experimentacdo, foram geradas alternativas de solugdes,
acompanhadas de testes de materiais e técnicas. Posteriormente, a etapa de Modelagem e Verificacdo envolveu
a criacdo de modelos, avaliacdo e refinamento das propostas. Por fim, na fase de Desenho e Solucdo, foi
elaborada a identidade visual definitiva da Dilleno Modulados. Resultados: Os resultados englobaram a criagdo de
um logotipo com tipografia org@nica e equilibrada, tfransmitindo confianca, qualidade e sofisticacdo, ao mesmo
tempo em que remete a beleza e a versatilidade dos mdéveis modulados. Aléem disso, foi desenvolvido um manual
de marca completo, garantindo a padronizacdo de cores, tipografia, proporcdes e aplicacdes, e contemplando
uma série de materiais gréficos e promocionais, como papel timbrado, envelopes, cartdes de visita, agendas,
uniformes e canecas, assegurando a presenca consistente da marca em diferentes suportes e contextos. A
aplicacdo rigorosa dessas diretrizes fortalece a percepcdo de profissionalismo e coesdo da marca no mercado.
Conclusdo: Em conclusdo, o projeto da Dilleno Modulados representa um processo de design bem sucedido, que
resultou em uma identidade visual sélida, memordvel e estrategicamente posicionada. A marca reflete os valores e
a proposta da empresa, garantindo uma comunicag¢do visual alinhada ao seu publico e preparada para se
destacar no competitivo mercado de mdveis modulados.
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