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Infrodugdo: A pesquisa analisa o papel dos desenhos na publicidade digital, explorando sua funcdo simbdlica,
emocional e narrafiva. A linguagem visual se tornou essencial na disputa por atencdo, influenciando
comportamentos e valores. O estudo investiga como ilustracdes moldam percepgdes e contribuem para o
posicionamento de marca. Objetivo: Analisar como os desenhos e ilustracdes publicitdrias foram ressignificados na
era digital, compreendendo seus impactos simbdlicos, emocionais e narrativos na constru¢cdo de marca e na
influéncia sobre o comportamento do consumidor em ambientes de alta saturacdo visual e informacional. Método:
Utilizando abordagem qualitativa e descritiva, foram analisadas 20 campanhas publicitdrias de 2018 a 2024 nas
redes sociais. A pesquisa combinou revisdo bibliogrdfica, andlise visual e entrevistas com designers e especialistas. A
avaliacdo seguiu critérios como estilo grdfico, storytelling e coeréncia com a identidade da marca. Resultados: Os
dados revelam que desenhos minimalistas e vetoriais dominam o marketing digital atual. Campanhas com
personagens ilustrados geram maior engajamento. llustracdes autorais superam imagens genéricas em cliques e
compartihamentos. Desenhos também reforcam causas sociais, gerando respostas positivas do publico.
Conclusdo: Desenhos deixaram de ser meros adornos e tfornaram-se estratégicos na constru¢gdo de marca, vinculo
emocional e diferenciacdo. A linguagem visual traduz ideias complexas, conecta-se com causas sociais e
influencia decisdes de consumo. Esfilo, cor e originalidade sdo ferramentas essenciais na era digital acelerada.
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