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Introdução: A pesquisa analisa o papel dos desenhos na publicidade digital, explorando sua função simbólica, 
emocional e narrativa. A linguagem visual se tornou essencial na disputa por atenção, influenciando 
comportamentos e valores. O estudo investiga como ilustrações moldam percepções e contribuem para o 
posicionamento de marca.  Objetivo: Analisar como os desenhos e ilustrações publicitárias foram ressignificados na 
era digital, compreendendo seus impactos simbólicos, emocionais e narrativos na construção de marca e na 
influência sobre o comportamento do consumidor em ambientes de alta saturação visual e informacional.  Método: 
Utilizando abordagem qualitativa e descritiva, foram analisadas 20 campanhas publicitárias de 2018 a 2024 nas 
redes sociais. A pesquisa combinou revisão bibliográfica, análise visual e entrevistas com designers e especialistas. A 
avaliação seguiu critérios como estilo gráfico, storytelling e coerência com a identidade da marca.  Resultados: Os 
dados revelam que desenhos minimalistas e vetoriais dominam o marketing digital atual. Campanhas com 
personagens ilustrados geram maior engajamento. Ilustrações autorais superam imagens genéricas em cliques e 
compartilhamentos. Desenhos também reforçam causas sociais, gerando respostas positivas do público.  
Conclusão: Desenhos deixaram de ser meros adornos e tornaram-se estratégicos na construção de marca, vínculo 
emocional e diferenciação. A linguagem visual traduz ideias complexas, conecta-se com causas sociais e 
influencia decisões de consumo. Estilo, cor e originalidade são ferramentas essenciais na era digital acelerada. 
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