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Intfrodugdo: Este artigo explora a importéncia das categorias de base na formacdo de talentos no futebol brasileiro,
com énfase na Associacdo Chapecoense de Futebol (ACF). O Brasil, reconhecido como um dos maiores celeiros
de jogadores profissionais do mundo, deve esse status, em grande parte, aos investimentos realizados por clubes
formadores como a ACF. Essas categorias de base ndo sé capacitam jovens atletas em fundamentos técnicos e
taticos, mas também contribuem para o desenvolvimento pessoal e emocional dos jogadores. Em Santa Cataring,
cinco clubes formadores se destacam, com a Chapecoense a frente, gracas & sua estrutura sélida e ao cuidado
com as diversas faixas etdrias nas categorias de base. Além de servir como uma escola de futebol, essas categorias
desempenham um papel crucial na educacdo ndo formal, moldando jovens ndo apenas para o esporte, mas
também para a vida. Objetivo: Analisar as estratégias de marketing implementadas pela ACF para promover suas
categorias de base e fortalecer os lacos com a comunidade. Método: A pesquisa se baseia em uma abordagem
qualitativa, com coleta de dados através de uma entrevista com uma profissional de imprensa das categorias de
base, buscando explorar e compreender as estratégias de marketing utilizadas pelo clube para promover suas
categorias de base e atrair mais torcedores. Resultados: De acordo com os dados coletados, o clube utiliza uma
equipe de marketing ativa, focando principalmente nas redes sociais (site, instagram, youtube e twitter) para
promover as acoes e atfrair torcedores. Com cerca de 40.600 seguidores, no instagram, sGo compartiihados jogos,
freinos e movimentacdes sociais. Durante as fransmissdes, atualizam o twitter em tempo real e utilizam o whatsApp
para trocar informacdes com jornalistas. Apds os campeonatos, postam fotos das comemoracdes, enviam releases
detalhados para a imprensa e utilizam a hashtag fixa do clube. Além disso, mantém os torcedores informados com
treinos e pré-jogos no site oficial, divulgam a escalacdo e acontecimentos importantes nas plataformas digitais.
Conclusdo: Em suma, foi possivel destacar que o clube utiliza de estratégias de marketing eficientes e gera grande
impacto das categorias de base, resultando na frajetdria de sucesso do futebol brasileiro. Além disso, as redes
sociais da Chapecoense demontra um compromisso eficiente e claro na divulgacdo do clube e cativar os
torcedores. As diferentes plataformas utilizadas, refletem em estratégias de marketing eficientes na criacdo de
imagem e conexdo profunda com sua comunidade.
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