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Intfrodugdo: O desenvolvimento de uma identidade visual compreende vdrias etapas criativas e executivas que
buscam o aprimoramento da percepcdo da marca pelo cliente e unificar a linguagem visual da empresa, expressa
especialmente pelo seu logotipo, mas que ramifica para diversas aplicacdes grafico-visuais. Objetivo: Criar uma
identidade visual para a vinicola Canzi. Método: Método de projeto de Design pautado em Bruno Munari (1981) e
se caracteriza cientificamente como uma Pesquisa-Acdo. Inicialmente, se desenvolveu um briefing com o cliente
onde se diagnosticaram as principais necessidades, envolvendo pesquisa qualitativa. A partir dai, na aplicacdo do
método Munari (1981), iniciaram as demais etapas de andlise de mercado, histérico e desenvolvimento visual.
Resultados: Como resultados se padronizou a logoftipia, as embalagens dos produtos da propriedade, o ambiente
do ponto de venda (PDV) com layout e producdo de imagens tridimensionais, bem como a sinalizacdo da
propriedade, especialmente a frontal com a recepcdo. Conclusdo: Os objetivos da proposta inicial foram
atingidos. Houve a apresentacdo dos resultados ao cliente que acatou as indicacdes de melhoria na marca,
embalagens e espacos. Esta afividade permifiuv a percep¢do de que este tipo de projeto para empresas pode
potencializar a percepcdo do publico para a marca e se entende que hd aplicabilidade em vdrios contextos
dentro do mercado.
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