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Intfrodugdo: O artigo descreve uma andlise do consumo de midias audiovisuais na micro regido de Joacaba,
utilizando a pesquisa como método. Primeiramente, foram revisadas teorias de autores como Jodo Vicente Cegato
Bertomeu, Kotler e Martha Gabriel para embasar o estudo. A pesquisa envolveu a aplicacdo de questiondrios para
examinar o padrdo de consumo de midias audiovisuais na regido e caracterizar o perfil da audiéncia. Objetivo:
Examinar o padrdo de consumo de midias audiovisuais na micro regido de Joacaba, enquanto também
caracterizar e distinguir o perfil da audiéncia midias audiovisuais. Além disso, buscaremos uma compreensdo mais
profunda do comportamento do consumidor em mercados de menor porte. Método: A pesquisa envolveu a
criacdo de questiondrios para pessoas de vdrias idades na regido de Joacaba, seguindo uma abordagem
descritiva e quantitativa. Inicialmente, utilizou-se uma pesquisa bibliogrdfica com base em artigos e obras cientificas
existentes. Em seguida, foi realizada uma pesquisa de levantamento, coletando respostas diretas de residentes de
diferentes faixas etdrias e geracdes. A andlise dos dados foi conduzida por meio de uma andlise minuciosa do
conteUdo coletado. Resultados: A pesquisa comecou com 24 pré-testes, seguidos pela aplicacdo de questiondrios
com perguntas relacionadas ao dudio. A coleta de dados aconteceu de dezembro a fevereiro, usando a
plataforma Google Forms, enviando os questiondrios para residentes da regido do Meio Oeste Catarinense. No
total, foram obtidas 290 respostas vdlidas dessa regido. Conclusdo: A pesquisa e o artigo resulfaram em um novo
entendimento do cendrio audiovisual no Meio Oeste Catarinense, além de uma identificacdo mais precisa do
publico e das geracdes envolvidas no consumo de midias audiovisuais, incluindo suas preferéncias. Os resultados
finais tém potencial para serem Uteis em pesquisas académicas futuras, gerando material para novas investigacoes,
e também podem servir como uma valiosa fonte de conhecimento para microempreendedores locais que buscam
insights para estratégias de negdcios no setor audiovisual.
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