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Infrodugdo: O artigo enfoca a importdncia das categorias de base no cendrio do futebol brasileiro, com énfase na
Associacdo Chapecoense de Futebol (ACF). Foi explorada a relevdncia desta categoria como formadoras de
talentos e discutida a abordagem de marketing adotada para promover seu clube e envolver a comunidade.
Objetivo: Andalisar as estratégias dos profissionais que atuam na administracdo das publicidades das categorias de
base da Chapecoense. Método: A pesquisa se baseia em uma abordagem qudlitativa, com coleta de dados
através de uma enfrevista com a assessora de imprensa das categorias de base, buscando explorar e
compreender as estratégias de marketing utilizadas pelo clube para promover suas categorias de base e atrair mais
torcedores.  Resultados: De acordo com os dados coletados, o clube utiliza uma equipe de marketing ativa,
focando principalmente nas redes sociais (site, instagram, youtube e twitter) para promover as acdes e atrair
torcedores. Com cerca de 40.600 seguidores, no instagram, sGdo compartilhados jogos, freinos e movimentagdes
sociais. Durante as transmissdes, atualizam o twitter em tempo real e utilizam o whatsApp para trocar informacdes
com jornalistas. Apds os campeonatos, postam fotos das comemoracdes, enviam releases detalhados para a
imprensa e utilizam a hashtag fixa do clube. Além disso, mantém os torcedores informados com treinos e pré-jogos
no site oficial, divulgam a escalacdo e acontecimentos importantes nas plataformas digitais. Conclusdo: Em
resumo, a enfrevista com a assessora de imprensa das categorias de base na Associacdo Chapecoense de
Futebol, revela uma estratégia de marketing dindmica e abrangente. A utilizacdo eficaz das redes sociais, a
interacdo durante os jogos e a divulgacdo consistente de conteddos relevantes, refletem um compromisso sélido
em promover o clube e engajar os torcedores. O trabalho aliado entre diferentes plataformas e acdes demonstra
uma abordagem infegrada que fortalece a imagem do clube e enriquece a experiéncia dos fas.
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