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Area: Ciéncias Sociais

Introdugao: O arfigo consiste em analisar por meio da aplicacdo de uma pesquisa,
qual o consumo de midias audiovisuais na micro regido de Joacaba. No primeiro
momento foi utilizado autores cldssicos, como Hausmann, Macleish, Kotler e Maria
Gabriel para infroduzir o contetudo tedrico. Em sequéncia, estd sendo desenvolvida
a parte de metodologia, que seria a forma como a pesquisa serd conduzida.
Objetivo: A pesquisa tem como objetivo analisar o consumo de dudio na micro
regido de Joacaba, bem como definir e diferenciar o perfil do publico ouvinte de
radio e streaming de dudio, além de compreender o comportamento do
consumidor em pequenos mercados. Método: Essa pesquisa estd sendo
desenvolvida por meio da aplicacdo de questiondrios em grupos sociais de
diferentes idades da micro regido de Joacaba, sendo de cardter descritivo e
quantitativo. No primeiro momento, a técnica utilizada serd a pesquisa bibliogrdfica,
através de base em material ja elaborado, principalmente artigos e livros cienfificos.
Em seguida, serd utilizada a pesquisa de levantamento, para realizar um estudo de
caso, coletando respostas diretas com moradores do local pesquisado, divididos em
diferentes faixas etdrias. A andlise e ainterpretacdo dos dados serd feito do processo
de um estudo detalhado de conteudo que pode ser feito através da pré-andlise com
a organizacdo do material, a descricdo dos dados, classificando, categorizando e
codificando ainterpretacdo referencial, parte de tfratamento e reflexdo. Resultados:
O resultado j& obtfido é a parte da fundamentacdo tedrica, a pesquisa estd no
processo de desenvolvimento, entdo os dados estdo sendo coletados na micro
regido de Joacaba para depois ser feita uma andlise dos conteldos de uma
maneira detalhada. Conclusao: Ao fim do artigo, tendo definido os objefivos e
realizada a pesquisa bibliografica, serd adquirido um conhecimento da drea.
Também serd possivel definir o pUblico e a geracdo ouvinte de cada meio streaming
de dudio, bem como aonde e o qué estdo ouvindo. O resultado final da pesquisa
poderd ser utilizada como subsidio para futuros estudos académicos, podendo
nortear novos questionamentos e pesquisas, além de servir de base para os
microempreendores da regido.
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