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Resumo: O resumo é resultado do trabalho de pesquisa desenvolvido pelo Grupo de
Pesquisa Comunicac¢do, Midia e Sociedade. O problema discutido é o direcionamento da
utilizacdo das técnicas de neuromarketing em propaganda com foco nos direitos
humanos. Com o uso do método exploratoério, foi possivel obter uma percep¢do da
realidade dos meios de comunicac¢ao no Brasil em campanhas publicitarias que discursam
sobre direitos humanos. Para estudo, foi investigado as propagandas que sao vistas na
cidade de Joacaba, no Meio Oeste catarinense. O objetivo adquirido com a pesquisa é a
compreensao da eficacia das técnicas de neuromarketing em campanha publicitarias. A
importancia de poder analisar esse conteido como o neuromarketing, é de que cada vez
mais esse tema ganha espaco na midia, além de poder direcionar a outras pesquisas na

area de Comunicacgao.
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Palavras-chave: Neuromarketing. Técnicas. Direitos Humanos.
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E-mails: isisdalla.c@unoesc.edu.br; paulo.santos@unoesc.edu.br
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