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CAMPANHA PUBLICITARIA Il SEMANA + CULTURA + PREVENCAO
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Curso: Comunicacao Social - Publicidade e Propaganda
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Resumo: O presente resumo faz referéncia a campanha desenvolvida para o COMAD
(Comité Anti Drogas) de Campos Novos/SC, intitulada Il Semana + Cultura + Prevencao.
Apos vasto embasamento tedrico, foram colocados em pratica os processos que sdo
padrdo em agéncias de publicidade: atendimento, pesquisa, planejamento, criacdo, midia
e producdo. Para entender a necessidade do cliente, foi aplicada pesquisa de mercado
que posteriormente informou o problema de comunicacao do Comité. Desta maneira, foi

possivel criar uma campanha que atendesse as expectativas e propostas iniciais da
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equipe, e também a todas as necessidades de comunicacdo do cliente em questao:
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informar a populacdo sobre o evento "Il Semana + Cultura + Prevencdo" e trazer o
publico para prestigia-la.
Palavras-chave: Transformagao. Prevencao. Cultura.
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