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MARKETING DIGITAL E COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR: ESTUDO E
APLICACAO DOS PERFIS DIGIGRAFICOS DA DM9DDB EM CONCORDIA/SC

Orientadores: SANTOS, Paulo Ricardo dos
Pesquisadores: LINO, Ted William
Curso: Publicidade e Propaganda

Area: Area das Ciéncias das Humanidades

Resumo: Em 2013 a agéncia brasileira de propaganda DM9DDB desenvolveu cinco novas
categorias para compreender como os individuos agem e o que os motiva para tal, sendo
elas: os Imersos, os Ferramentados, os Fascinados, os Emparelhados e os Evoluidos. Em
posse deste estudo, a pesquisa intitulada “Marketing Digital e Comportamento do
Consumidor: Estudo dos Perfis Digigraficos da DM9DDB em Concérdia/SC” se prop0s a

compreender o comportamento digital de 380 jovens de 14 a 17 anos da Escola Estadual
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de Educacgdo Basica Professor Olavo Cecco Rigon. Através de um paralelo entre os perfis

XXII Seminario de Iniciacao Cientifica

e o publico pesquisado, o objetivo foi revelar os Perfis Digigraficos dos alunos e

compreender o seu comportamento digital e de consumo. Com os resultados pudemos
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notar uma reconfiguracdo quanto a relevancia de fontes de informacdo sobre
determinados produtos: segundo a pesquisa, o publico pesquisado oferece maior
relevancia as publicacoes em blogs, sites de noticias e e-commerces, do que a publicidade.
Palavras-chave: Perfis Digigraficos. Comportamento do Consumidor. Marketing Digital.
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