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Resumo: O presente trabalho tem por finalidade o desenvolvimento de um mercado publico para o municipio
de Xanxeré — SC. O objetivo geral da pesquisa é desenvolver o anteprojeto arquitetdnico de um mercado
publico, de modo integrar artesdes e agricultores proporcionando o desenvolvimento das atividades agricolas,
influenciando na rentabilidade, desenvolvimento e crescimento do municipio. Além disso, incentivar o pequeno
produtor e o artesdo, propiciando espacos para que seus trabalhos possam ser contemplados por Xanxeré —
SC e toda a regido. O mercado publico contard com uma estrutura que promovera diversas atividades
influenciando diretamente na vida da populagdo. Pretende-se oferecer produtos, feitos e cultivados pelo povo
Xanxerense, valorizando assim a cultura desta cidade. O espaco foi pensado de modo a abrigar diversos boxes
gue de maneira dindmica serao distribuidos de modo a atrair o publico visitante. Pensa-se numa ambientagdo
que tenha como partido a familia que vive da terra, que passa este oficio de pai para filho, bem como quem
vive do trabalho artesanal e que passa este afazer por geracdes. Na busca pela exceléncia e para melhor
entendimento sobre o assunto, foram realizados estudos bibliograficos em mercados publicos reconhecidos
mundialmente, no qual foi possivel analisar desde a influéncia das edificacdes até o processo evolutivo dos
usuarios, além de conhecer o programa de necessidades de cada um, assim como os pontos fracos e fortes.
Em posse dos dados, demais informacdes coletadas e efetuando os ajustes necessarios, foi possivel
complementar a ideia do conceito e partido arquitetdnico e identificar o perfil do usuario de acordo com os
objetivos e expectativas acerca do tema.
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1 INTRODUCAO

Ao pensar no objeto de estudo: mercado publico
torna-se necessario apresentar o conceito de
espaco publico e qual o seu propdsito no contexto
urbano. Para o viés publico é importante destacar
sua funcéo na sociedade. Segundo Carla (2009), o
termo espaco publico é o espaco que vive a cidade,
gue mostra a cidade como ela é, neste espaco é
possivel que o individuo aprenda a andar, conheca
pessoas, identifique oportunidades. Neste espaco o
cidaddo constitui um fator de identificacdo e
vivéncia.

O espaco publico definido por Fatima (2010) traz
uma discussao acerca do espaco publico como
ruas movimentadas, jardins sendo frequentados,
barulhos, transito intenso em momentos
diversificados, ou seja, é o individuo fazendo uso da
cidade, o que caracteriza usufruir constantemente
dos espacos publicos, valorizando a experiéncia
urbana.

Ainda discutido por Fatima (2010), afirma que a
maioria das cidades os espagos séo ocupados por
segmentos privados, mas 0s espacos publicos séo

explorados pela sociedade, que trabalha, estuda,
passeia, vive a cidade de uma maneira
diversificada e intensa. A cidade é vivenciada com
varios equipamentos urbanos, entre os quais, 0
mercado publico é a principal ferramenta urbana
dos espacos.

Segundo a anélise de Servilha e Doula (2009),
0 mercado publico € um espaco que permite ao
individuo participar da vida comunitaria da
populacédo local a partir das relagdes de producéo,
compra e venda, percebe-se que além da
comercializagéo dos bens de consumo, demonstra-
se com o mercado publico, arranjos culturais e
sociais que ficam evidentes nas transacfes
econdmicas, ou seja, vende-se no mercado publico
0 que correlaciona com a cultura e costumes da
cidade.

Em um contexto histérico, Lopes (2010), afirma
que os mercados publicos sdo partes vivas da
histéria e da cultura da cidade, que ao analisar a
maneira como essas instituicdes estéo inseridas no
meio urbano, compreende a Vvitalidade e a
sociabilidade nos lugares onde se encontram esses
mercados, que existem até hoje, por meio de feiras
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ou de edificacbes cobertas. Neste processo da
histéria, esta instituicdo, o mercado publico é
lembrado pela desordem, gritos, cheiros fortes e o
frescor de seus produtos. Na atualidade, o mercado
publico se comporta como uma possibilidade de
exploragdo do potencial cultural, social e
democratico. Espago que permite a variedade e
quantidade de produtos de alimentacdo, bem como
artesanato, que a sociedade busca interagir, seja
no momento de comprar e negociar, ou momento
de entretenimento e diversdo. Este espaco publico
permite a ascensdo da economia e O
desenvolvimento regional.

Nesse contexto surge a seguinte indagagéo: um
projeto arquiteténico de um mercado publico pode
integrar os agricultores e artesdes do municipio de
Xanxeré (SC)?

O objetivo geral da pesquisa é desenvolver o
anteprojeto arquitetbnico de um mercado publico,
de modo a integrar artesdos e agricultores
proporcionando o desenvolvimento das atividades
agricolas. J4 os objetivos especificos séo:
Desenvolver um programa de necessidade que
integre artesdos e agricultores; propor conceito e
partido arquitetdnico que contemplem as atividades
comerciais do estabelecimento; elaborar um
anteprojeto de arquitetura que contemple todas as
necessidades arquitetdnicas, sustentaveis e de
acessibilidade.

Essa pesquisa se justifica a partir da
necessidade de aplicar o0s conhecimentos
arquitetdnicos nos espacos publicos, em especifico
na edificagdo de mercado publico como fonte de
desenvolvimento social, cultural e econdbmico para
0 municipio de Xanxeré (SC), evidenciando a
agricultura e o artesanato da regido, assim como, a
importancia da relagao interpessoal no crescimento
e geracao de renda.

O procedimento metodoldgico, a partir de
pesquisa documental que apresentam fatos
resgatados de documentos que ainda néo sofreram
tratamento analitico como plano diretor, leis
municipais, tabelas e registros documentados.
Abordam-se nessa pesquisa dois estudos de caso,
0s quais trazem propostas inovadoras que servirdo
de base para o desenvolvimento da proposta
arquiteténica.

2 DESENVOLVIMENTO

Compreender uma conexao entre 0 espago
urbano e o espago rural de modo a incentivar e
apoiar a producéo local, para a geracao de renda e
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lucratividade. Entendendo que é no &mbito coletivo
que se possibilita a vivéncia, 0 encontro
interpessoal, a troca de experiéncia, construindo
desta maneira vinculos sociais e afetivos. Neste
caso, enfatizase a importancia do mercado publico
no desenvolvimento das cidades. Numa conjuntura
mais ampla, traz a necessidade da arquitetura para
o0 desenho dos equipamentos publicos, buscando
promover a sociabilidade a partir de espacos
integrados.

Segundo Danielli e Marckmillan (2018), o
mercado publico tem como conceito inicial o
intercambio de produtos. Esse equipamento é
principalmente encontrado em cidades da
antiguidade e que resistem até os dias de hoje,
porém com um cenario diferente do que foi proposto
em seus primordios. No que diz respeito a
humanizagdo dos mercados publicos, ou seja, a
convivéncia e a sociabilidade permanecem vivas
por possibilitar a rica troca cultural, mostrando que
sua fungdo vai muito além das relagbes de
producéo, compra e venda de produtos. Neste
cenario, compreende-se a funcionalidade social e
comunitaria que incentivam a comercializagdo dos
produtos agricolas e artesanais que se
correlacionam para o crescimento econdmico,
influenciando no arranjo sociocultural.

Pintaudi (2006), afirma que a presenca do
mercado publico, independentemente de sua
caracteristica: ora temporaria, ora permanente,
jamais  foi questionada como local de
abastecimento de produtos, ou seja, no inicio deste
equipamento perdurou o costume para a troca de
alimento, valorizando Unica e exclusivamente a
reproducdo a vida. Esta forma de aproveitamento
do espaco pulblico passou a ser questionada,
quando o ato da troca comeca a se desfazer,
chegando aos limites de sua existéncia, no que diz
respeito a estrutura e funcdo, legitimada
socialmente para a reproducdo da sociedade.
Quando o costume da troca para a sobrevivéncia
sofre uma ruptura, devido a presenca de outras
maneiras de abastecimento, com técnicas mais
modernas e inovadoras para a época, emergiu a
possibilidade da transformacdo do mercado
publico, apropriando-o como uma identidade
fundamental para a paisagem urbana, criando
assim vinculos com a sociedade como um espago
tradicional.

E importante ressaltar que a partir do século
XIX, momento em que as comunicac¢des a distancia
se tornam frequentes, por conta das ferrovias,
ocorre uma alteracao nos locais de comercializacéo
de produtos a partir da concentracdo e
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centralizacdo do capital privado, ou seja, 0s
mercados eram considerados o0s locais mais
importantes para a distribui¢cdo e abastecimento de
produto (PINTAUDE, 2006). Acrescenta-se ainda,
de acordo com Pintaude (2006), no que se
destacam os séculos XX e XVI, a potencialidade de
adaptacdo destes as diferentes racionalidades da
divisdo social do espaco urbano. Originalmente,
localizados na periferia com o0 crescimento
demogréfico e espacial das cidades o mercado
passou a ocupar um lugar central no tecido urbano,
incorporando novas fungBes que adaptaram as
novas demandas (PINTAUDE, 2006).

O contexto se apresenta de modo a destacar a
forma e o funcionamento dos mercados publicos,
sendo eles equipamentos urbanos que influenciam
no desenvolvimento da coletividade. E importante
ressaltar também, sua importdncia para o
crescimento econdmico, de modo que incentiva e
valoriza a agropecuaria e o artesanato local.

Narciso (2009) compreende a forma diante de
diversos significados, constituindoa por trés
aspectos: espaciais, sociais e politicas. Entende-se
que a forma é determinada pela territorialidade,
bem como pelos elementos que a compdem.
Portanto, a forma esta diretamente ligada a sua
funcdo. Neste contexto, os mercados publicos
trazem a discusséo sobre a sua real funcionalidade
e sua importancia para as cidades, o que conota o
crescimento das mesmas e incentiva a
comercializacdo dos produtos locais, valorizando o
pequeno produtor e o arteséo.

De acordo com Silva (2017), os mercados
publicos fazem parte de um viés que envolveu
retirar o comércio que era feito de forma
espontanea nas ruas e nas pragas, colocando-os
em espacos de confinamentos, tonando possivel as
cobrancas de impostos, tendo assim um controle
estatal. Ainda dentro deste enfoque Silva (2017),
destaca algumas caracteristicas do mercado
publico na contemporaneidade, no qual se
apresenta como modificacbes que ocorreram nas
cidades, tais como: aumento da populacéo devido
a diminuicéo da taxa de mortalidade; aumento dos
bens e dos servigcos produzidos pela agricultura,
pela inddstria e pelas atividades de artesanatos; a
redistribuicdo dos habitantes no territério; o
desenvolvimento dos meios de comunicacao. Este
quadro faz com que o ambiente urbano tenha novos
desafios: o de valorizar a racionalidade, corrigindo
de forma ordenada o0s espacos urbanos,
aproveitando-os para o bem social e econémico.

Lopes (2010) enfatiza uma nova realidade
social, que é a necessidade da ressignificacdo dos
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espacos publicos de modo a produzir a vitalidade
urbana, a partir da concentracdo das atividades
comerciais, fazendo com que esses espacos
ganhem forca e impulso para a qualificagdo do
equipamento urbano, ou seja, a cidade se torna
valorizada e significativa quando faz bom uso dos
seus espagos, incentivando a interacdo da
populacdo com a economia local, produzindo meios
para o bem estar social e a qualidade de vida.

Segundo Pintaude (2006), os mercados
publicos sao formas ainda presentes na paisagem
urbana, isso faz com que crie uma identidade de
tradicdo, algo que marque a imagem da cidade,
tornando-a referéncia. Uma edificacdo com tracos
simples, desprovida do conformo moderno, porém
traz ao usuario a proximidade com a terra, faz com
que as pessoas sintam-se a vontade e proximo ao
aconchego. Cada frequentador do local buscam os
locais de venda que mais se identifica, fazendo com
que cada agricultor, cada artesédo faca e dé o seu
melhor ao oferecer seu produto. Este se torna um
ambiente agradavel, local de rever pessoas, de
comprar aquilo que é saudavel, de se socializar.

Ainda Pintaude (2006), fomenta o espaco do
mercado é flexivel, devido ao fato de ser invadido
por um novo momento da histéria, ou seja, ressalta
que a sociedade esta economia com qualidade na
aquisicdo dos produtos, resultando em uma maior
velocidade as vendas. Os mercados na
contemporaneidade sdo vistos como elementos
gue aproxima O usudrio por meio da cultura e
consequentemente viabiliza a rentabilidade e o
crescimento econdémico.

Freire (2018) fomentou um debate estendendo a
funcdo do mercado publico. Além do formato de
destacar a agricultura e o artesanato, abriu o leque
para a gastronomia. No Brasil, grande parte dos
mercados publicos, geralmente o0s que se
encontram nas grandes metropoles, exploram de
forma significativa a area gastrondémica, com
espacos gourmet que se entende para uma praga
de alimentacéo. Trata-se de uma tendéncia que se
espalhou rapidamente em varias partes do mundo.
E no Brasil, varios mercados receberam uma
estrutura arquitetbnica nova para abranger também
este segmento. Vale lembrar, que esta pesquisa se
baseard& em dois vieses para o desenho
arquitetdnico: incentivo aos pequenos agricultores
e destaque aos artesdos, e trabalhara
superficialmente o enfoque de restaurantes e
bares, fomentando feiras e eventos gastronémicos
esporadicos no espaco a ser estudado para o
municipio de Xanxeré (SC). Entende-se que o
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mercado publico € um elemento urbano capaz de
gerar rentabilidade, fluxo e entretenimento.

As pessoas precisam de espacos que as facam
sentir-se a vontade como se estivessem no
aconchego do lar. Poder comprar com tranquilidade
e qualidade. Sentir-se acolhido. Ter verdadeiros
espacos de convivéncia e circulagdo associados ao
cuidado, a seguranca e ao conforto. Ndo apenas
pensar em como as pessoas se deslocam de um
lugar para o outro nas cidades, mas pressupor que
se trata dos encontros e trocas que 0 espaco
publico pode sugerir, das diferentes relacdes, dos
momentos de vivéncia, da conexdo entre as
pessoas.

Assim Narciso (2020), descreve que o0 espago
publico possui uma relevante representatividade
pessoal, cultural e social, pois sdo contextos com
simbolismos  politicos, religiosos, culturais e
intelectuais que constituem uma sociedade. Fazem
parte da histéria das pessoas de uma cidade.

Ainda com o enfoque no espaco publico para
socializagdo, Matos (2010), ressalta que esses
espacos de permanéncia funcionais e Uteis, se
identificam por cenarios de atividade e
comportamento, ou seja, locais que estimulam a
vivéncia espontanea, que faz com que o usuario
participe da vida da cidade. Desde o simples
passeio até o fato de ver e ser visto. No caso do
mercado publico, ele possui funcao e forma prépria,
a exemplo dos mobiliarios e do layout que
influenciam no formato do elemento publico,
promovendo a atividade a que se destina, sendo
multifuncionais e concebidos de modo que motive a
atividade econ6mica.

Dias e Junior (2017), trazem uma abordagem
sobre o espago urbano como um lugar histérico
privilegiado justamente porque possibilita aos
individuos se inter-relacionarem com outros
sujeitos sociais, que dentro de dois aspectos:
contexto e espacialidade propiciam 0S processos
de interacdo social. Esta dinAmica de convivéncia
engloba pessoas de todas as idades, géneros,
racas e classe socioeconbémicas, no qual
estabelecem praticas de vivéncias, tecendo redes
de interacbes que articulam o espaco urbano,
atribuindo-lhe sentidos.

De acordo com Freire (2018), partindo para a
discussdo de um elemento publico, os mercados
publicos tém uma forte tendéncia a transformarem-
se em espacos teatralizados, lugares de
espetaculos, considerados diferentes,
descontraidos, divertidos. S&o equipamentos
comerciais que se denominam tradicionais, com
modo de vida préprio, que incentiva a economia,
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mas que em contrapartida, fomenta a amizade, a
convivéncia, o encontro. Os mercados publicos
trazem a oportunidade de viver a cidade, 0s amigos,
0s negocios, as tendéncias. De entender que o
artesanato faz parte da origem de cada cultura. Que
a agricultura faz com que as pessoas consumam de
forma saudavel e organica. Que o espaco incentiva
e valoriza a mao de obra local.

Doula e Servilha (2009), afirmam que os
mercados publicos participam da vida comunitaria
de maneira complexa, ou seja, além das funcbes
econdmicas de escoamento da produgao agricola e
artesanal, proporcionam ainda trocas de
aperfeicoamento e de aprendizado,
consequentemente gerando lacos de sociabilidade,
construindo assim identidades culturais e sociais.
Este elemento publico contribui para o crescimento
da cidade, em conformidade com a comercializagéo
de produto, geracdo de emprego e renda.

Segundo Danielli e Marckmillan (2018), o
elemento mercado publico é analisado como um
lugar de construgdo cultural e que propiciam a
conexdo entre o segmento urbano e rural,
construindo a identidade de um povo, no qual
oportuniza o encontro interpessoal, possibilitando a
vivéncia da coletividade e a construcdo de vinculos
sociais e afetivos. E importante ressaltar que neste
espaco ocorre a concentracdo das diversas visdes
e concepcbes de vida, de conhecimento, de
experiéncia, de mundo, tornando todos os atores
sociais que naquele espaco socializam.

Lopes (2010), afirma que os mercados publicos
produzem uma vitalidade urbana que por sua vez é
reconhecida pela concentracdo de atividades
comerciais e pela circulacdo de pessoas, assim, a
qualidade urbana pode ser avaliada a partir do
significado da riqueza dos lugares publicos que a
compdem, ndo assumem este papel sozinho, mas
agregam e adicionam esta riqueza no contexto da
cidade.

Xavier (2016) ressalta que a intervencéo urbana
para a producdo da vitalidade urbana decorre, em
grande parte, das decisGes politicas, do poder
publico e setores do capital, consequentemente
favorece a especulacdo imobiliaria, bem como no
ambito do capital financeiro o comercial. Este fator:
0 investimento no espago publico valoriza o tecido
urbano, contribui para o equilibrio social com
atividades culturais, incentiva a compra do produto
local e reline os individuos para a vivéncia social,
fomentando a coletividade. Ainda o autor descreve
gue o espaco onde os individuos se encontram
movidos por algum interesse, possui uma
centralidade que atrai pessoas, objetos e insumos,
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estabelecendo entre esses elementos relagbes de
troca, desde econbmica até simbdlica, que de
maneira eficiente sustentam processos de
interacdo social (XAVIER, 2016).

De acordo com Sarmento (2018), o mercado
publico congrega as acdes da sociedade que cria a
partir de acdes e reacbes dindmicas que envolvem
0s agentes sociais, ou seja, individuos que buscam
a defesa de interesses comuns, que agem
coletivamente na sociedade para atingir seus
objetivos. Este elemento urbano: o mercado publico
€ capaz de atuar com sinergia para o bem publico
e privado, na busca de melhorias para a vida das
pessoas e a vida da cidade. Todos sao
beneficiados.

A arquitetura transforma, suas criacbes s&o
capazes de atravessar fronteiras, derrubar
barreiras, ganhar o mundo. Cada traco possibilita
que o profissional de arquitetura desenvolva
projetos que viabilizem o bem-estar e a qualidade
de vida. Este profissional se dedica a projetar para
unir pessoas, além disso, dignifica a razéo do “ser”:
construir para que as pessoas se sintam felizes,
que realizem a partir da arquitetura sonhos. Assim,
sdo os espagos publicos para a arquitetura com o
principio mais importante: conectar pessoas.
Pacheco (2010), afirma que espacos publicos
tracam lagos comunitarios nos bairros. Além de
serem locais de encontros, podem facilitar a
mobilizagdo politica, estimular agbes entre os
moradores e ainda assim podem ajudar e prevenir
a criminalidade. Neste contexto, ainda tem
aspectos sobre os beneficios para a saude, tanto
fisica quanto mental, subentende-se que as
pessoas se sentem melhores e existe a tendéncia
a ser mais ativas em espacgos atrativos, sdo
ambientes de interacdo e troca de ideias,
impactando também na qualidade do meio urbano.

Segundo Simionato (2009), a arquitetura dos
mercados publicos e a sua razdo de existir € um
ponto que sofre grandes mudancas com o passar
do tempo. Pressuple da ideia de dar valor a
estética da edificagdo, pois neste aspecto ocorre a
afirmacao do poder. O desafio do arquiteto se torna
ainda maior, desenhar edifica¢cbes que valorize o
belo, porém sem esquecer-se da funcionalidade. O
que se percebe com os moldes de mercados
publicos, é a intencdo em apenas projetar para que
seus produtos sejam vendidos, sem pensar no
conforto, na beleza e no aconchego.

Dentro deste mesmo ponto de vista, Simionato
(2009), buscando explicitar a funcionalidade e a
estética, destaca que os mercados publicos trazem
apenas a ideia de abrigar produtos frescos, e que
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aparentemente ndo haveria a necessidade ou o
objetivo de ser um edificio monumental. S&o
edifica¢Bes bastante funcionais no que diz respeito
a facilidade de acessos, a flexibilidade na
disposicao interna de vendedores e na localiza¢éo
central no contexto urbano de uma cidade pequena,
buscando sempre atender a demanda de consumo
dos moradores da cidade.

De acordo com Romano (2004), ndo existe
edificacdo que apresente apenas uma funcéo, ou
seja, grande parte dos edificios apresenta um
agrupamento de funcdes, desde utilitarias até
simbdlicas, dentro desta ideia é possivel que um se
sobressaia mais que o outro. No caso dos
mercados publicos sdo equipamentos urbanos
onde a carga simbdlica e utilitaria € considerada
igualitaria, ao contrario das igrejas, que podem ser
exemplificadas com um valor simbélico maior que o
utilitério. No caso do mercado o foco é o individuo.

Romano (2004), ainda permite expor que a
arquitetura apresenta o edificio como testemunho
da transformacéo e da sociedade. Neste momento
se distingue uma linguagem arquitetbnica que
provocam reagfes no individuo ao observar uma
edificacdo. E a forma como se destaca a edificacio
gue faz com que as pessoas gostem ou nao
daquele lugar. O edificio de mercado publico, ndo é
diferente, tem que atender o usudrio ressaltando o
cuidado com cada espaco, pensando sempre no
bem-estar social.

A arquitetura traz a possiblidade de pensar no
bem comum, além do que € bonito, do que é belo,
traz a importancia de criar espacos que atendam a
necessidade do individuo. Os mercados publicos
precisam ser analisados como algo maior,
elemento que possibilita formar a histéria de uma
cidade, que permite reunir e unir pessoas influencia
na geracdo de renda e na melhoria de vida. A
arquitetura tem este poder, de transformar o
mundo. Melhorar o mundo e conectar pessoas.

ANALISE DOS RESULTADOS

Para a implantacdo de um projeto arquiteténico
€ necessario analisar e identificar indicadores que
contribuem para a implantacdo da edificacéo.
Esses fatores constam no Plano Diretor da cidade
de Xanxeré, analise das condicionantes legais e
climaticas, uso e aproveitamento do solo, sistema
viario, bem como o entorno. Esses dados permitem
explorar de maneira eficiente, todos os itens que
foram propostos e definidos no programa de
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necessidades e que receberam destaque no projeto
de pesquisa.

Todos os fatores permitem verificar e identificar
qual terreno ser4d adequado para atender a
demanda que a edificacdo projetada ira receber.
Possibilita a estimativa de investimento na éarea,
além disso, traz ao profissional a importancia da
escolha do terreno para o sucesso do negécio, isso
influencia diretamente na rentabilidade, como no
caso da pesquisa, ao se tratar de um mercado
publico para o municipio de Xanxeré (SC).

Foi crucial o levantamento de dados para
identificar as particularidades do projeto que sera
inserido, levando em consideracdo as leis
municipais e demais ressalvas da &rea. Para tal
resultado, foram destacadas todas as informagfes
encontradas juntamente com o objetivo da
construcéo, bem como seus usuarios, de modo a
estabelecer acdes que cumpram o propdsito da
pesquisa.

A principio pensou-se num terreno que
estivesse localizado no centro da cidade, inserido
no comeércio principal do municipio. Porém, num
segundo momento ao analisar entorno, e questdes
como: tamanho do terreno, mobilidade urbana,
acessibilidade entre outros, percebeu-se a
necessidade de implantar a edificacdo num espaco
que realmente fosse amplo, de facil acesso e que
consequentemente permitisse a académica a
possibilidade de liberdade para a criagdo do layout,
bem como para atender ao programa de
necessidades das edificagbes. Na Figura 1,
apresenta-se a localizacdo do terreno.

Figura 1 - Localizag&o do terreno no mapa do municipio
de Xanxeré — SC

* Terreno

Fonte: Adaptado de Google Maps (2020)

O terreno esta proximo a um supermercado, a
Avenida Brasil, principal avenida da cidade, ao
ginasio de esportes, entre outros pontos relevantes
da cidade. A pesquisa ndo priorizou area central do
municipio e sim uma regido que valorizasse a
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edificacdo a ser construida como um todo. Na
Figura 2 é possivel identificar o terreno.

Figura 2 - Localizagdo do terreno

e ()}

A regido onde o terreno esta inserido é de pouco
fluxo tanto de pessoas como de veiculos, motivo
pelo qual levou a académica a optar por esse
espaco. A Rua General Os6rio e a Rua Adélia
Bodanese sdo com pedras paralelepipedos.
Proximo ao local do terreno tem-se a Avenida Brasil
e a Rua Papa Jodo XXIIl. No sistema viario essas
ruas estdo enquadradas em vias coletoras e local,
conforme mostra a Figura 4.

A Rua General Osorio € classificada como uma
via coletora de bairro, pois é designada a
disseminar o transito da circulagdo, ou seja, €
responsavel por receber e espalhar os fluxos da
circulacéo local. A velocidade média permitida é de
30 a 50 km/h, facilitando a locomocgéo de pedestres
e automoveis. (XANXERE, 2013).

A Rua Adélia Bodanese é caracterizada via
local, permite exclusivamente velocidades baixas,
devido ao fato de estar designada ao acesso
instantdneo a é&rea residencial conforme mostra
figura 3. A Rua Papa Jodo XXIll é chamada de via
coletora central (XANXERE, 2013).

Figura 3 — Sistema Viéario

e TERRENO EM ESTUDO
w——RUA GENERAL OSORIO
w=RUA ADELIA BODANESE
m——RUA ITA

wsRUA PAPA JOAO XXIII
w—RUA NEREU RAMOS
===RUA 27 DE FEVEREIRO
m—fR 282

w=SC 480

Fonte: Adaptado de Prefeitura de Xanxeré (2015)
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O zoneamento tem como objetivo segregar uma
cidade, de certa forma setorizar por atividades cada
area. Incidem em diretrizes para ocupagéo e uso do
solo de forma adequada. Uma zona designada
como comercial corresponde a espacos que possui
lojas, farmécias, ou seja, o comércio em geral.
Destaca-se também a zona industrial, que por sua
vez € caracterizada por possuir inddstrias e
fabricas. A respeito da zona residencial, volta-se
para construcbes de edificios e residéncias e a
zona mista que é aquela que pode ser usar para
mais de um fim, levando em consideracéo fatores
sociais, construtivos e de infraestrutura (XANXERE,
2012).

O terreno escolhido pertence a Zona Mista Il do
Sistema de Zoneamento da Cidade de Xanxeré,
estd localizado na quadra 403 e segundo a Lei
Complementar N° 2920/06 (2006, p. 1), é permitida
a altura maxima de 14 pavimentos, construcdo de 2
empenas cegas com altura de até 3 pavimentos,
taxa de ocupacdo (T.O) de 80%, com indice de
aproveitamento (I.A) 7 e taxa de impermeabilizacéo
(IMP) de 90% (XANXERE, 2006).

De acordo com o Art. 56 da Lei Complementar
n° 3433/2012 (XANXERE, 2012, p.1) que modifica
a Lei Complementar n® AM 2920/06 de outubro de
2006, define que “as Zonas Mistas se destinam
para fins comerciais e residéncias, além de
prestacdo de servigos e industrias de pequeno
porte”.

O Art. 25 da Lei Complementar n° 3433/2012
(XANXERE, 2012, p.1) considera a atividade de
mercado publico na subclassificacdo do grupo A
como mercearias, comércio de carnes, quitandas,
confeitarias, ateliés, cafés, lanchonetes, e no grupo
B comércio de produtos agropecuarios. Ambas as
atividades dos respectivos grupos citados acima,
estdo como recomendadas na Zona Mista 2.

Tendo em vista a importancia do desenho
arquitetdénico Bonetto (2015), afirma que para que
um projeto seja elaborado com exceléncia, o
conceito deve estar bem definido, pois por meio
desta ferramenta se expressa a esséncia da
intencdo do arquiteto com o projeto, destacando
qual o propésito e a sensacdo que sera transmitida
para o individuo que venha a contemplar a obra
apos a sua conclusdo. No que diz respeito ao
partido arquitetdbnico € a maneira do arquiteto
justificar seu projeto e exemplificar suas escolhas e
suas prioridades, tanto funcionais, tecnolégicas ou
estéticas. Lemos (2003) compartilha a ideia
ressaltando que partido compreende a distribuicao
do organograma, o estilo, a funcionalidade, tudo
que impulsiona 0 processo criativo,
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concomitantemente com o clima, as condicbes
fisicas e a topografia do terreno, as leis, as normas
sociais, as técnicas de construgdo, o programa de
necessidades, entre outros. Por isso, pretende-se
criar um conceito de um projeto para a implantacéao
de um mercado publico para o municipio de
Xanxeré (SC), com o intuito de incentivar a
comercializacdo dos produtos rurais e artesanatos.
Projetar espagos que transmitam a esséncia de
cada comerciante, bem como destacar a cultura da
cidade.

Por meio deste conceito, procurou-se transmitir
a ideia de espagos convidativos para a familia, ou
seja, entender que a importancia de qualquer
espaco publico parte do principio que deve ser
usufruido amplamente pelo coletivo. Pretende-se
trazer a tradicdo dos mercados publicos como um
local de vivéncias e de boas compras. Projetar de
modo que permita sensacdes de aconchego e de
familia ao adentrar na edificacdo, diante do
pressuposto de “sentir-se em casa”, contribuindo
para a integracdo social, a rentabilidade,
crescimento e desenvolvimento econémico.

Como a intencdo do projeto é passar um
conceito de familia, aquela que trabalha na terra,
com oficios que passam de pai para filho, definiu-
se entdo a ideia de &arvore como simbolo que
atravessa geracdes. Independente da cultura o
significado da arvore € o mesmo: ela representa
vitalidade, forca e a capacidade de vencer desafios.
Salienta-se que o objetivo do conceito é de
possibilitar valorizar o trabalho do produtor rural e
do artesdo, por isso a arvore representa o caminho
da evolugdo humana, sugere uma conexao, visto
que o objetivo da planta, desde o nascimento no
interior da terra, é lancar seus galhos (Figura 4).

Figura 4: Estudo da forma

e i i

)
L]

\.._____/7

Fonte: Adaptado de Google imagem (2020)

A intencéo de projeto para o mercado publico é
pensar numa volumetria com pé direito alto que
traga amplitude e seja arejado, com volumes
retangulares, e um volume que representasse de
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maneira descontruida a copa de uma &arvore, 0
terreno contribui para o desenvolvimento do
projeto. O projeto sera desenvolvido em alvenaria
com detalhes em madeira e ferro forjado,
valorizando o conceito do empreendimento. Os
quatro volumes retangulares representam a uniéo,
forca, e a valorizagcéo trabalho na terra e na arte,
conforme mostra a Figura 5.

Figura 5: Croqui

Fonte: A Autora.

Todos os setores da estrutura estardo em
perfeita sintonia com todos os ambientes, para que
0s usuarios desfrutarem de todo o conforto
possivel. A ideia é deixar o ambiente agradavel
tanto para os comerciantes como para os clientes.
Para propiciar essa sensa¢do, o mercado publico
sera projetado com cores claras e amadeiradas
remetendo a sensacgdo de sofisticacdo, alegria e
aconchego. O uso de vidros estard presente em
grande parte da edificacdo, despertando a
sensacdo de leveza, conforto, fluidez. Sera utilizado
estruturas metalicas em determinadas no
pergolado da edificagcdo que irdo contribuir para
manter uma sensacao de aconchego e equilibrio,
bem como placas de ACM cortadas a laser e tijolos
a vista plaquetas. Trazer com o projeto a sensacao
de presenciar aquilo que a arte e a terra séo
capazes de oferecer: a vida bem vivida e de forma
intensa.

DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Sabe-se o potencial da cidade de Xanxeré (SC),
no que diz respeito a agricultura e artesanato.
Consequentemente dessa potencialidade, saem
produtos com sabores inigualaveis, e pecas
decorativas e de utensilios capazes de agraciar
qualquer ambientacéo. E o jeito caseiro de oferecer

o produto da terra, ndo é somente comercializar, é
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cuidar, cultivar e preparar tudo com muita
dedicacao.

Quando se trata de produtos coloniais, cultivado
pelo produtor rural, traz-se a opcao da plantacéo
sem agrotéxicos, oferecido totalmente de maneira
organica. Desses produtos saem receitas incriveis,
realizadas pelo préprio produtor. Aquela comida
prazerosa de se consumir seja numa noite de
inverno ou numa tarde de verdo. Tudo € feito de
forma artesanal e caseira. Técnicas passadas de
pai para filho. De geracBGes para geracdes, uma
verdadeira arte alimentar.

O trabalho manual e artesanal tem-se inUmeros
talentos, capazes de colocar nos elementos
criagcdes incriveis para decorar, ornamentar e
ambientar um espaco. Existem varios formatos:
biscuit, MDF, gesso, pintura em tela, croché,
trabalhos em tecidos, enfim uma variedade de
op¢cbes. S&o pequenos artesdos que hoje
trabalham na prépria casa. No municipio ja existe o
Nicleo de Artesdos que com o apoio do poder
publico conseguem expor seus trabalhos com
agenda programada pela prefeitura na Praca
Tiradentes.

Porém, o objetivo do projeto de um mercado
publico para o municipio de Xanxeré (SC), é
exatamente apoiar e dar melhores condi¢cdes de
trabalho para o produtor rural e o arteséo,
possibilitando espacos que de forma agradavel
possam expor seus produtos. O projeto visa
atender a demanda do municipio de Xanxeré (SC)
e regido, com o intuito de valorizar trabalhador da
terra e da cidade.

Pensa-se em espacos que lembrem os
tradicionais mercados publicos. Um lugar para que
o cliente e/ou visitante tenha a possibilidade de
degustar, caminhar em corredores de opc¢bes de
compras, e de certa maneira perceber a cultura e a
gastronomia da cidade. Almeja-se um local de
entretenimento para a populacéo e um suporte para
a venda de produtos coloniais e artesanato.

Por se tratar de um mercado publico, tem-se a
responsabilidade de projetar de modo que
valorizem o produto que sera exposto, tornando-o
atrativo, assim elaborando de tal forma que os
espacos figuem funcionais e agradaveis,
contribuindo para suprir as necessidades tanto dos
trabalhadores como dos clientes

CONSIDERACOES FINAIS

Percebe-se a necessidade de valorizar o
pequeno produtor e o arteséo, que hoje por falta de
oportunidade e de apoio ndo consegue presentear
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a populagdo do municipio de Xanxeré (SC), tanto
com o0 que é plantado como com o que €
manualmente produzido. Tudo toma forma, um é
“cientista da terra” o outro é “cientista da arte”,
ambos experimentam técnicas, buscam
aperfeicoamento. Sao oficios que passaram por
geragbes. E com o passar do tempo sé vem
melhorando. Por isso, a necessidade de edificar
espacos para que essas pessoas possam expor
seus trabalhos, gerando renda, crescimento e
desenvolvimento. Todos ganham: comerciantes,
clientes e municipio. Serd um Presente para a
cidade.

Atrelado a esses anseios, juntamente com a
crescente demanda de comerciantes nesta area,
desenvolveu-se esta pesquisa para um anteprojeto
arquitetdnico para a cidade de Xanxeré — SC, onde
a ideia principal é implantar um mercado publico
que ofereca diversos servicos de atendimentos e
atividades ligadas ao artesanato e ao produto
colonial, tudo num Unico espaco. Logo, a edificacédo
terd papel fundamental na busca do objetivo
proposto, pois diversos fatores ligados a arquitetura
das edificacBes influenciam de forma positiva ou
negativa na vida das pessoas.

As limitacBes encontradas foram basicamente
no nivel da pesquisa. Vive-se uma época de
pandemia. Um virus devastador e silencioso. O
Ensino de um modo geral foi colocado em
isolamento. Todos o0s assessoramentos da
pesquisa, bem como o acesso a artigos, livros,
trabalhos cientificos foram obrigatoriamente
extraidos da internet. Um desafio, tempo de
recolher, de pensar e de melhorar em todos os
sentidos. Faz-se questdo de expor isso, pois com
certeza sera um marco na histéria do mundo a
vivéncia desse momento de recluséo.

Por fim, considera-se que a pesquisa realizada
demonstrou viabilidade e relevancia para a cidade
de Xanxeré e regido, um espago que é capaz de
receber familias, comprar com qualidade e em
contrapartida incentivar a rentabilidade econdmica.
Além disso, propicia a valorizagdo da cultura do
municipio, permitindo que mais e mais pessoas
conhecam as riquezas escondidas no anonimato
por auséncia de apoio do poder publico.
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