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EDITORIAL

Caros leitores da RACE, ¢ com satisfagdo que apresentamos o Editorial da primeira
edicdio de 2020. A Revista de Administracéio, Contabilidade e Economia (RACE), de publicagéio
eletrénica quadrimestral, sendo esta edi¢dio de janeiro a abril, v. 19, n. 1, sob responsabilidade
de professores do Mestrado e Doutorado em Administracéio da Universidade do Oeste de

Santa Catarina.

A equipe da RACE deseja que todos estejam bem durante esses tempos de crise em
razdo do COVID-19. Saiba que valorizamos e apreciamos vocé como leitor, autor ou revisor
da RACE e o desejamos, bem como a seus familiares e amigos, paciéncia e resiliéncia para

enfrentar esse periodo turbulento.

Na dltima década, a RACE tem realizado esforcos para aprimorar e consolidar o
seu espago como um periédico com mais contetdo e relevédncia. Esse movimento néo seria
possivel sem os autores, a quem agradecemos por selecionarem a RACE como canal de
divulgagéio das suas pesquisas. Agradecemos em especial aos nossos revisores, ndo apenas
pela dedicagéo, mas pela qualidade das revisdes, cujos critérios técnicos e apontamentos séo

evidenciados, mesmo quando os artigos néo séo aceitos para publicagéo.

O nosso agradecimento especial também ¢é dedicado para toda a equipe do setor
editorial pela excelente ajuda e esforco para aprimoramento. Agradecemos ao apoio da
Direcéio da Unoesc, por intermédio do Prof. Dr. Fébio Lazzarotti, Pré-reitor de Pesquisa, Pés-

graduagdio e Extensdo, que nos tem apoiado de forma incondicional.

A primeira edi¢éio de 2020 é composta por oito artigos originais. O primeiro artigo,
Entrepreneurial orientation and cost practice in the brazilian South hotel chain tem como
autores Suzete Antonieta Lizote, Sayonara Fdtima Teston, Patrick Zawadzki e Sandeep
Kumar Gupta. O estudo objetivou avaliar a relagéio entre orientagéio empreendedora e
prdatica de custos em hotéis de 16 cidades do Sul do Brasil. Os resultados evidenciaram
que os hotéis que adotam o método de custeio baseado em atividades e formam o preco
considerando os valores de mercado séo os que possuem respectivamente maior orientagéo
empreendedora. Entre as implicagdes prdticas, os resultados podem auxiliar na tomada de

decisdes de gestdo no setor hoteleiro.

O segundo artigo Value Relevance of R&D expenses in capital market: A study of
brazilian IT Sector companies é dos autores Ronan Reis Margal e Leonardo Flach. O estudo
objetivou verificar a relevéncia das despesas de P&D para empresas do Setor de Tl listadas
na B3 entre 2010 e 2018. Os resultados revelam que as despesas de P&D explicam a variagéo

dos precos das agdes, como esperado. O sinal positivo indica que os investimentos nesses
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intangiveis aumentam o valor de mercado das empresas de Tl, no entanto, hd limites para

esses beneficios.

No terceiro artigo desta edigéio, As finalidades do or¢camento na influéncia do
isomorfismo institucional na autorrejeicdio, os autores Igor Pereira da Luz e Carlos Eduardo
Facin Lavarda examinaram a influéncia do isomorfismo institucional na autorrejeigéio ao
or¢camento, mediada pelas finalidades do artefato. A populagéio foram os gerentes das
empresas do setor farmacéutico vinculadas ao Guia da Farmdcia, e a amostra consistiu
em 147 respostas vdlidas. Como contribui¢des, o estudo revela indicios de que os fatores de
isomorfismo levam a uma melhor utilizagéo das finalidades do or¢amento, levam também

a uma rejeicéio do artefato, que pode estar ligada a fatores de multiplicidade e restrigéo.

No quarto artigo, os autores Adhmir Renan Voltolini Gomes, Rafael Maximiano
Ferreira, Samuel Lyncon Leandro de Lima e Silvana Anita Walter abordam a Satisfagéo dos
académicos de Ciéncias Contdbeis: Um estudo com equagdes estruturais. O estudo contou
com 368 respondentes, académicos dos Cursos de Ciéncias Contdbeis da regidio Oeste
do Parand. Os achados evidenciaram a importéncia de uma percepgéio elevada sobre a
Qualidade do ensino/Desempenho do Curso, na medida em que impacta significativamente

na Satisfagéio geral do académico.

Avaliagéio do nivel de sustentabilidade das industrias de pequeno porte de microrregido
do Sul de Santa Catarina é dos autores Rodney Wernke e Ivone Junges e integra o quinto
artigo desta edigéio. Os resultados chamam a atencéio para evidenciar que a dimensédo
ambiental é a que menos tem prioridade na concepgéio dos gestores fabris participantes do
estudo, seguida da dimenséo econédmica. Outrossim, a dimensédo social é aquela na qual o
melhor desempenho foi constatado, visto que um maior nimero de indicadores apresentou

percentuais elevados de utilizacéio das prdticas de sustentabilidade.

O sexto artigo Percep¢des de estudantes e egressos do Ensino Médio Sobre o Curso
de Ciéncias Contdbeis: Uma andlise sob a ética dos estereétipos da profisséio é dos autores
Jucellia Paulista de Almeida, Bruna Camargos Avelino e Talles Vianna Brugni. Os resultados
indicam que quanto aos estereétipos apontados na literatura, o estudo nédo encontrou outro
sendo aquele que relaciona a Contabilidade & Ciéncia Exata, e uma parcela considerdvel

dos individuos ainda vincula a principal tarefa do Contador ao cdlculo do imposto de renda.

O sétimo artigo desta edicdio Desempenho econémico das empresas familiares e néo
familiares na Crise de 2012 é dos autores Micheli Aparecida Lunardi, Nelson Hein e Adriana
Kroenke. O periodo de andlise compreendeu os anos de 2008 a 2016. Os resultados revelaram
que nos anos de 2011, 2012 e 2013 as empresas familiares apresentaram melhor colocagéo no
ranking de desempenho econédmico das empresas analisadas. Como contribuigéo, o trabalho

indica como o desempenho econémico das empresas familiares e nédo familiares se comporta
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em um cendrio de crise, demonstrando que as empresas familiares tendem a manter o

desempenho econémico maior.

O oitavo artigo, dos autores Ruan Carlos dos Santos, Ismael Luiz dos Santos e Daniel
de Souza Silva Junior, ¢ intitulado A intensidade da orientagéo empreendedora e capacidade
de marketing no varejo supermercadista. Os resultados evidenciaram que existente, e com
grande intensidade, a presenca dos construtos orientagéio empreendedora nas dimensdes de
inovacdio, proatividade e risco; e capacidade de marketing nas dimensdes de pesquisa de
mercado, preco, produto, promogéio e gestéio. As contribuicdes para os empresdrios é que estes
poderdo entender melhor as necessidades e expectativas dos clientes, além dos movimentos
dos concorrentes, podendo conduzir e direcionar as informagdes no desenvolvimento da

maior efetividade dos seus recursos e capacidades.

Otima leitura a todos!

Fraterno abrago virtual!

leda Margarete Oro
Editora-chefe da RACE
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