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Resumo

O plano de negdcio é fundamental para a abertura de uma empresa,
levando em consideracdo dados que relevam que a maioria das empresas
fecham antes dos 2 anos de sua abertura, portanto planejar cada passo € de
suma importdncia. Por meio da disciplina de empreendedorismo e design
realizou-se a VIl Feira do Designer Empreendedor, onde o grande desafio foi
fazer todo o planejamento de uma empresa, resultando na Allo Acessorios
para Celulares. As académicas decidiram vender acessérios para celulares
através de uma parceria firmada com a loja Pipoca de S&o Paulo. O quiosque
da Allo acessorios para celular locliza-se no centro de convivéncia da Unoesc
campus Xanxeré. O foco de venda da loja sdo os popsockets, mais também
oferece outros produtos como cases, apoiadores de celular, baterias
recarregdveis, caixas de som, entre outros. O publico alvo da Allo Acessoérios
para celulares € bastante diversificado haja vista o grande o niumero de

pessoas que possuem celular. Para o desenvolvimento do plano foi estudado

os concorrentes fisicos e online, seus pontos fortes, fracos e os valores do
mercado, a fim de analisar se o negdcio seria rentavel.

Palavras-chave: Celular. Empreendedorismo. Plano de negdcios.
1 INTRODUCAO
Ultimamente tem-se falado muito a respeito dos problemas enfrentado

pelas micro e pequenas empresas (MPE) brasileiras, em se estabelece

mercado apds os 3 primeiros anos de vida. Isto porque o indi
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TW dados concretos que fundamentassem essa afirmativa. Chegava-se a
que esses numeros eram da ordem de 80% ou mais, ou seja, a cada 5
oVvas pequenas empresas criadas No pais, apenas uma sobrevivia apds o
terceiro ano de vida.

Abrir uma loja de acessoérios para celular pode ser uma boa alternativa
negocio atualmente, j& que a compra de celulares e acessérios novos que
sendo lancados € muito grande no mercado brasileiro.

Com o intuito de estruturar uma empresa, o presente projeto trata-se da
elaboracdo de um plano de negdcios para a empresa Allo Acessorios para
celulares, a Allo acessérios € uma empresa cujo o diferencial estd em seus
produtos, que sdo de qualidade outro diferencial serd a proposta de vendas
pela internet, através de redes sociais onde consegue levar os seus produtos
para o mdximo de clientes possiveis e também ira participar de um evento, a
VIl Feira do Designer Empreendedor, organizada pela disciplina
Empreendedorismo e Design do sétimo periodo do curso de Design.

A empresa serd representante de um mix de produtos, fornecidos pela
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loja Pipoca, localizada em SGo Paulo.

2 DESENVOLVIMENTO
O plano de negdcios € um documento usado para planejar um

empreendimento, suas secdes contemplam, geralmente pesquisas de

mercado, publico alvo, concorrentes, definicdo de missdo, visdo e valores,
planejamento orcamentdrio, custeio entre outros, com o intuito de prospectar
os resultados futuros.

Mas para se chegar ao formato final geralmente sdo feitas

versoes e revisoes do plano de negdcios até que esteja adequado ao public
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alvo do negdcio. Ndo existe uma estrutura rigida e especifica para se escrever
um plano, porém, qualqguer plano de negdcios deve possuir um minimo de
informacdes as quais proporcionam um entendimento completo do negdci

Estas secdes sdo organizadas de forma a manter uma sequéncia Iégico&

permita a qualquer leitor do plano entender como a empresa é organizada,

4

seus objetivos, seus produtos e servicos, seu mercado, sua estratégia de
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rk ting e sua situacdo financeira. Uma possivel estrutura para a confeccdo
m plano de negdcios € proposta a seguir. Seu formato foi obtido a partir
a andlise de vdarias publicagdes, artigos, livros e planos de negdcios reais
utilizados por varias empresas e da elaboracdo de dezenas de planos de
negocios para diferentes publicos-alvo (Dornelas, 1999b).

A elaboracdo do plano de negdcios da Allo Acessorios foi baseada no
odo proposto por José Dornelas.

A empresa Allo, foi a idealizacdo do sonho das sécias Carla Giaretton e
Mara Machado, que aproveitaram a oportunidade da atividade
desenvolvida pela disciplina de Empreendedorismo e design para passar para
o papel uma vontade antiga de empreendedorismo. A escolha do nome da
empresa se deu pela associacdo da palavra alo quando o assunto é telefonia.

Para a elaboracdo do plano de negdcios da empresa Allo Acessorios
para celulares, as sécias levantaram o mdximo de informacdes possiveis sobre
o mercado de acessoério. Foram feitas pesquisas de concorrentes diretos e

indiretos, e pode-se perceber a quantidade de lojas que vendem acessorios.
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Como concorrentes diretos foi verificado pontos fortes e fracos de cada um
deles, assim como dos concorrentes indiretos, que sdo na maioria sites de
vendas.

Pesquisas de campo também foram realizadas para saber quanto o

pUblico estava disposto a pagar pelos produtos, o carro chefe da Allo foram

0s popsockets, e as pesquisas apontaram um preco de venda satisfatorio.

A escolha dos produtos foi feita depois de pesquisas sobre os produtos
que a fornecedora pipoca mais vendia e as quantidades foram pensadas e
apenas uma noite de vendas. Foram escolhidos 79 produtos.

Para melhor atendimento ao publico a loja optou por ter uma mdaquin
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de cartdo, levando em consideracdo que a maioria das pessoas faz uso do
mesmo nos dias atuais.
O dia escolhido para a feira foi dia 18/06/2018, esta que teve inicio

19h30 até as 22h15 e dos 79 produtos disponiveis, foram vendidos 51, oS

produtos que ndo foram vendidos, serdo devolvidos para o fornecedor.
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» Analisando os resultados alcancados, a feira resultou em uma venda de
087.00 reaqis, reduzindo desse valor os gastos com a compra de
ercadoria, gasto com embalagem, impressdo de cartazes e o frete para a
devolucdo da mercadoria que ndo foi vendida, sobrou um total liquido de R$

251,50 reais. Lucro esse que serd dividido entre as sécias.

NCLUSAO

O processo de planejar, organizar, dirigir e controlar sdo ferramentas
fundamentais no processo administrativo. Percebe-se que sem a efetiva
utilizacdo das mesmas a organizacdo fica vulnerdvel e dificulta a tomada de
decisdes. Ndo diferente, o plano de negdcio € uma poderosa ferramenta que
estd a disposicdo dos administradores e/ou empreendedores para facilitar e
ajudar na tomada de decisdes que possam trazer riscos para o investimento.
Portanto, vale a pena dedicar um tempo para a elaboracdo de um bom

plano de negdcio, fazendo com que 0s riscos € as ameacas Possam ser
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detectados previamente evitando transtornos e possiveis prejuizos no futuro
que poderdo comprometer seriamente o investimento.

O presente projeto trouxe uma visdo mais ampla de mercado, para a
criacdo de uma empresa de acessoérios para celular, tendo em vista que o
mercado é promissor para esse nicho de mercado.

O plano de negdcios tinha como objetivo uma orientacdo, em busca

de informacdes sobre o ramo, bem como clientes, concorrentes,
fornecedores, pontos fortes e fracos do negdcio, confribuindo para
identificacdo da viabilidade da ideia e gestdo da empresa. Analisand
resultados que foram alcancados, pode-se dizer que o desfecho foi posi

levando em consideracdo o lucro obtido em um dia de vendas.
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Pode-se perceber que abrir o proprio negocio ndo € tdo facil, e que

s

precisam ser analisados vdrios pontos antes de decidir se realmente
vantajoso ou ndo. Talvez se o investimento com marketing fivesse sido
os resulfados também seriam maiores, uma vez que varias pessoc:sg“;“q‘

q . -~ - h}
estiveram na feira, comentaram ndo saber que a mesma estava
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tecendo, mesmo assim a equipe considerou a experiencia muito valida,
ndo em consideracdo que foi o primeiro contato com empreendedorismo

ve fiveram.
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