V 4

-

V é

ANUARIO PESQUISA E EXTENSAO UNOESC CHAPECO - 2021

RELATO DE CASO

ESTUDO DO MERCADO PORTUGUES PARA A NCM 71.17.9000

Kety Cristine Gesing Frantz

RESUMO

A relacdo comercial fortalecida entre Brasil e Portugal data alguns séculos de
historia, além, da proximidade cultural entre os dois paises o idioma
protagoniza uma facilidade de negociacdo inegdvel. Para o mercado de
semijoias e bijuterias, destaca-se o mercado portugués pela facilidade e
baixo imposto de importacdo do produto. Faz-se mister destacar que, para a
empresa que alcanca o mercado, o mesmo se faz como porta de entrada ao

mercado da Unido Européia.

RELACOES COMERCIAIS BRASIL x PORTUGAL

As relacoes entre Portugal e Brasil j& duram mais de quatro séculos,
comecando em 1532 com o estabelecimento de Sdo Vicente, o primeiro
assentamento permanente portugués nas Américas, até os dias atuais. As
relacdes entre os dois estdo intrinsecamente ligadas gracas ao Império
Portugués. Os dois paises continuam a ser vinculados por uma lingua comum,
o portugués e pela ancestralidade luso-brasileira, que pode ser rastreada por
centenas de anos. As relacdes de fato, comecaram com a Independéncia
do Brasil, em 1822, quando o Brasil deixou de fazer parte do Reino Unido de
Portugal, Brasil e Algarves e passou a ser uma nacdo independente.
Atualmente, os dois paises compartiham uma relagcdo privilegiada, como
evidenciado em cooperacoes e acoes coordenadas politico-diplomdticas,

bem como econdmicas, sociais, culturais, juridicas, técnicas e cientificas.



V 4

-

V é

ANUARIO PESQUISA E EXTENSAO UNOESC CHAPECO - 2021

RELATO DE CASO

Entre janeiro e novembro de 2020, houve crescimento em 15% na
corrente de comércio, alcancando a cifra de US$ 2,03 bilndes. As exportacoes
brasileiras registraram aumento de 33%, com US$ 1,4 bilhdes no periodo em
tela. Brasil e Portugal firmaram em abril de 2020 o Tratado de Amizade,
cooperacdo e consulta, tendo por principios bdsicos do Tratado:

“(...) o desenvolvimento econdmico, social e cultural alicercado no
respeito dos direitos e liberdades fundamentais, enunciados na Declaracdo
Universal dos Direitos do Homem, no principio da organizacdo democrdatica
da Sociedade e do Estado, e na busca de uma maior e mais ampla justica
social; o estreitamento dos vinculos entre os dois povos com vistas & garantia
da paz e do progresso nas relacdes internacionais, d luz dos objetivos e
principios consagrados na Carta das Nacdes Unidas; a consolidacdo da
Comunidade dos Paises de Lingua Portuguesa, em que Brasil e Portugal se
integram, instrumento fundamental na prossecucdo de interesses comuns; a
participacdo do Brasil e de Portugal em processos de integracdo regional,
como a Unido Europeia e o Mercosul, alimejando permitir a aproximacdo entre
a Europa e a América Latina para a intensificacdo das suas relagoes.”

Assim, as relagcdes comerciqis entre os dois paises, ganha uma
aproximacdo no senfido de integracdo comercial. Propiciando uma
facilitacdo no comércio entre as duas nacdes. Outro ponto que vem de
encontro ao estimulo do comércio entfre os dois paises, para estreitar a
relacdo de ambos € o acordo para evitar a dupla tributacdo e prevenir a
evasdo fiscal em matéria de impostos de sobre o rendimento.

O Brasil importou menos produtos do que exportou no ano de 2019 e isso
significou um superdvit para o pais Brasileiro. As importacdes bateram o
numero de US$ 758 milhdes no ano, um numero menor do que o ano anterior
(2018) o qual foi de US$ 858 milhdes. O ano de 2020 j& iniciou menor que o
mesmo periodo de 2019 e entre janeiro e fevereiro exportou um total de US$
122 milhdes enquanto neste periodo em 2019 havia exportado um total de US$
150 milhoes.

ESTUDO DE MERCADO PARA NCM 71.17.9000
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Para entendermos melhor esta andlise, podemos deixar claro que uma
pesquisa de mercado faz a diferenca, principalmente no contexto
internacional, pois ela viabiliza o conhecimento de todos os aspectos relativos
a venda de bens e servicos, quanto a publico alvo, concorréncia, estratégias
de marketing, projecdes futuras e questdoes que envolvem ftributacdo e
legislacdo dos paises-alvos.

Além de levantar dados culturais, politicos, econdmicos, sociqis e
tecnoldgicos, durante a andlise é possivel identificar o melhor mercado para
vocé investir e ter conhecimento das principais caracteristicas locais sendo
isso um grande diferencial para tomar frente em relacdo aos seus
concorrentes diretos. E por fim, porém ndo menos importante, conhecer as
barreiras, que podem ser o maior obstdculo ao livre comércio. Essas barreiras
podem tomar a forma de aliuotas impostas ds mercadorias que entrarem no
pais. Outros tipos de limitacdes também podem surgir, como barreiras
sanitdrias, técnicas, especificacoes, entre outras, que sdo aplicadas aos
produtos e servicos a serem exportados.

Essa informacdo tem grande importéncia para os empreendedores,
pois, assim, eles podem definir se € vidvel ou ndo exportar para determinado
mercado. Por exemplo, caso as tarifas aplicadas ao produto sejam muito
altas, € bem provavel que o negdcio perderd forca competitiva e a
viabilidade da exportacdo ficaria comprometida.

Neste contexto, realizamos para uma determinada empresa uma
andlise de mercado baseada em seus anseios, que estavam focados em
vendas para o mercado Europeu em primeiro momento.

O produto em questdo esta classificado na seguinte NCM:

71.17.9000- Pérolas naturais ou cultivadas, pedras preciosas ou
semipreciosas e semelhantes; metais preciosos, metais folheados ou
chapeados de metais preciosos, e suas obras; bijuterias; moedas - Produtos
horticolas, ndo cozidos ou cozidos em dgua ou vapor, congelados. - Bijuterias.
— Qutras

Para um melhor entendimento sobre o potftencial da empresa em

relacdo ao mercado selecionado que foi neste momento o de Portugal,
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realizamos uma andlise SWOT (Imagem 1), buscando dados relevantes
infernos e externos que possam beneficiar ou prejudicar a empresa em seu
caminho na frilha da exportacdo.

Utilizamos ferramentas disponiveis para pesquisa de informagoes
relevantes, como barreiras tarifdrias e técnicas. Conforme segue
apresentacdo dentro do site do Internatfional Trade Centre — ITC, mais

especifico na ferramenta MacMap (Imagens 2 e 3).

REFERENCIAS

Retorno de e-mail enviado para a embaixada

CIA: hitps://www.cia.gov/

World Bank: https://www.worldbank.org/en/home

Comunidade dos Paises da Lingua  Portuguesa  (CPLP):
https://www.cplp.org/

International Trace Centre: https://www.intracen.org/

INMETRO: https://www.gov.br/inmetro/pt-br

Imagens relacionadas
Imagem 1- Andlise SWOT

Forcas
Fraguezas
- Diminuicdo do mix de produtos, por

possuirem produtos com restrigdo para
-Facil adaptacde as exigencias mercado externo

- Prazo de entrega

- Capacidade de aumento de producdo

- Acesso rapido & aquisicdo de matéria prima

- Diferenciagdo das pegas conforme
tendéncias e gosto do cliente final

SWOT

- Imposto de importacdo de 43 em Portugal

Ameacas
Oportunidades 5
- Expansao de mercados
Melh . do int - Restricdo guanto & existencia de Cadmio,
- Melhorar a imagem no mercado interno o e ———

- Adquirir conhecimento mercadolagico - Mercado Europeu com vantagens

- Melhorar produtos conforme exigencias do mercadologicas melhores que da empresa
mercade externo para enviar seus produtos
- Possibilidade de expansdo de vendas e - Alta concorrencia

lucros

Fonte: Elaborado pela autora (2021)
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Imagem 2- Andlise MacMap para a NCM referida com o destino de Portugal
( ) Market Access Conditions

Identify customs tariffs, tariff rate quotas, trade remedies, regulatory
requirements and preferential regimes applicable to your product.

HSE C AT L
(< Partugal ™ 711790 - Imitation jewellery : Other SEARCH

Advanced product search
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Customs tariffs @

For product 7117920000 - Imitation jewellery (excl. jewel baze metal. whether or not clad with silver,
Exported from Brazil 1o Portugal
Tariff year 2021 (HS Rev.2017)

Scurce: ITC (Market Access Map)

d or platinum})

Fonte: MacMap (2021)
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Imagem 3- Andlise MacMap para a NCM referida com o destino de Portugall

B220 - Restricted use of certain substancas T 1T A

Restricted use of certain substances

&k Legislation titfa - NA

B Lleg o stmmary - According 1o this Regulstion, the main chemical substances, group of substances ar mixtures which are not allowed in jewellery articles are: €Cadmivm and its
compounds in bracelets, neckizces, rings, piercing jewellary, wrist watches, wrist-wearn brooches and cuffinks. €Nicksl in 2amings. necklaces, braceists. cha lets, finger rings.
wrist-wigtch cases, wetch streps and tightensrs. ©lead and its compounds in bracelets, neckiaces. ninge. pierceng pewellery, wrist watches, wristwear, brooches, cuffinks and any
Individua! part or component

¥ Vaddiy  from 02017

@ Other coumriesaffected ..

= Additional comments : The main chemical substances, group of substanoss -]

E320 - Prohibition for non-economic reasons ©

1. Prohibition for nen-economic reasons
&% Legisizion titta - NA

B Legislstion summary - Proqibition on imposts of skins of certain seal pups. Imponts for commescis puspases of the following sesl products into the Eurcpezn Union (EL) are profibited
Raw furskms and fursking, tznned or dressed szsemiled in plates. crosses or smilar forms, of whitecoat pups of harp seals and pups of nooded =eals (blus-back)
\ Artickes made of thess furskins: * (The prohibaion does not apofy to products resuiting from traditiona! hunting by the Inuit pecgie). Regulation (EC) Mo 1007/2009 of the European

Parliament and of the Council (0J L-286 31/10/2005) (CELEX 32009R1007) pronibits the plecing on the EU market of products from seals and other pinnipeds unless they: Result from
traditional hunts conducted by Inuit and ather indigencus communities and contribute to their subsistence: result from hunts requlated under national law with the sole purpose of the
sustamable management of manne resousces and where the products are marketed on a non-profit basis; orare of an occasional nature, exclh

m 012017

5 affected - In order to ensure the comect application of the .

comments :Raw furskins and furskins, tanned or dressed ncl. -]

2. Prohibition for non-economic reasons
& L=
B ¢ i summary . Pronibiticn on impoets of skins of certam seal pups. Imports for commercisl purpeses of the follewing seal products imto the Eurogean Union (EL) are prohibited:
— Raw furskins and fur , tanned or dressed, including fursking agsemiled in plates, crosses or similar forms, of whitecoat pups of harp seals 2nd pups of nooded zeals (blue-back)

Articies made of theze furskins. * (The pn
Perliament and of the Cow
tradetional hunts conducted by Inut and o

dion does not sppfy 10 products reswiting from traditions! hunting by tha inuit peopla). Regulation (EC) Mo 100772009 of the Europzan

005) (CELEX 320091007} profibits the plecing on the EL markst of products from =eals and other pinnipeds unless they: F

mdigenods communities and contr to their subsistence: reswt from hunts reguiated undar national law with the sole purpose of the
sustamable manzgement of marine resources and where the producis are marketed on & nonqprofit basis; or ane of 2n occasional nature, sxcle

B ety from 012018

@ Othercountries affected

£ Additional commants : Raw

eaut from

1 order to ensure the comect application of

urskins and fursking, tanned or dressed, el

Fonte: MacMap (2021)




