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Resumo

O empreendedorismo, nos dias de hoje, € considerado importante na

formulacdo de politicas governamentais voltadas para o desenvolvimento
dos paises, uma vez que existe claro entendimento de que tanto a acdo
empreendedora como oagente responsdvel por ela, no caso o
empreendedor, sdo fundamentais para o crescimento econdmico e para a
geracdo de riquezas e empregos em uma sociedade. Com isso as
incubadoras s@o reconhecidas como geradoras de conhecimento e
informacdes de empresas, sdo locais onde nascem, crescem e se
desenvolvem pequenos negocios. Com essa ideia o objetfivo deste estudo foi
analisar empresas e empreendedores que estejam em processo de pré-
incubacdo, incubacdo ou startups, e também aprofundar um pouco mais no
campo social destacando quais sdo os beneficios para a sociedade quais 0s

resultados e impactos podem proporcionar.

1 INTRODUCAO

As grandes transformacoes do mundo atual, como a globalizacdo, os

avancos cientificos e tecnoldgicos, o aumento significativo no nUmero de
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micro e pequenas empresas formam pontos relevantes de estudo. Neste
contexto surge o papel do empreendedor como agente de mudanca e
transformacdo, considerado o motor da economia. Conforme destacam
Hisrich e Peters (2004), empreendedor € o individuo que se arrisca e dd inicio
a algo novo, combinando recursos, frabalho, materiais e outras caracteristicas
para transformar o valor de algo maior que antes. Na visdo de Silva (2004), as
micro e pequenas empresas tém demonstrado flexibilidade para se
organizarem em arranjos com o intuito de alcancarem competitividade. SGo
a partir destes arranjos empresariais que se produzem trocas de experiéncia
de forma continua entre os agentes envolvidos com o intuito de se
desenvolver a tecnologia e consequentemente as empresas. Com base neste
cendrio € que surgem as incubadoras de empresas que além de incentivar o
desenvolvimento de negdcios de empresas de micro e pequeno porte,
buscam capacitar os empreendedores na gestdo do empreendimento. O
aparecimento das incubaras demonstram um grande avangco no
desenvolvimento do empreendedorismo, oferecendo estrutura fisica, e
acesso as informacdes, contribuindo para o desenvolvimento de novos
negocios. Desta forma temos como objetivo deste estudo analisar empresas
e empreendedores que estejam em processo de pré-incubacdo, incubacdo
ou startups, e também aprofundar um pouco mais no campo social
destacando quais sdo os beneficios para a sociedade quais os resultados e
impactos podem proporcionar. Pode-se justificar que os resultados obtidos
com estd pesquisa podem vir a contribuir para a melhoria dos novos
empreendimentos, processos e praticas da propria organizacdo estudada ou

de outras que possam vir a ler este frabalho.

2 DESENVOLVIMENTO

Apesar de o contexto atual ser bastante favordvel ao crescimento do
Empreendedorismo Tecnoldgico junto a todo o ecossistemma de Startups
dentro das universidades, essa temdatica ainda se encontra em uma fase pré-
paradigmdtica do seu desenvolvimento, em muito influenciada pelas escolas

americanas que produzem grande parte da literatura cientifica acerca do
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assunto. Assim, o termo Startup € relativamente novo no que tange a
publicacdes brasileiras. Silva (2015) constatou que o meio que mais tem sido
utilizado no pais para disseminar o conhecimento sobre o assunto € a internet.
Por infermédio de inUmeros blogs e sites sdo divulgados informacdes e
conceitos sobre tais empresas em iniciagdo. Gihaty (2010) define uma Startup
como um modelo de negdcios repetivel e escaldvel, criado por pessoas para
trabalharem em condicdes de exirema incerteza. De acordo com os autores
acima citados, pode-se dizer que o termo surgiu durante a época chamada
de "bolha da Internet”, entre 1996 e 2001. Contudo, s recentemente que o
termo Startup comecou a ser usado no Brasil, quando os jovens tiveram a
oportunidade de criar suas proprias empresas inovadoras e, principalmente,
“[...] seus novos paradigmas de gestdo empresarial™. (Silva, 2015). Desta forma
pode-se dizer que as Startups sGo modelos de empresas jovens, que ainda
entdo em fases de testes e implementacdes de suas operacoes, produtos ou
servicos a serem oferecidos a sociedade. Pode ser afirma que as empresas
startups surgem espontaneamente com um grau elevado de incertezas, mas
nascem com o objetivo de revolucionar o cendrio do mercado atual, com
infuito de alcancgar essa visdo, as startups tracam estratégias através de um
modelo de negdcios, onde criam um plano do produto que irdo desenvolver,
vendo o ponfo de vista dos parceiros € fambém dos concorrentes, com
énfase nas necessidades dos futuros clientes. Entretanto & possivel afirma que
as startups que ndo estejam focadas em inovacdo de produtos ou servicos,
gue ndo possuem riscos de incertezas no mercados ndo é considerada uma
startup, sendo assim Meira (2013) acrescenta que “[..] nem todo novo
negocio € uma Startup, apesar de toda Startup ser um novo negodcio”. Por
este processo, as firmas inovadoras, tfendem a se expandir € ocasionam o
desaparecimento das ndo inovadoras num movimento evoluciondrio
associado ao funcionamento do capitalismo. As inovacdes sdo, portanto,
resultado de iniciativas de individuos ou empresas na busca por determinados
objetivos, que impactam na reorganizacdo das atividades econdmicas, ou

seja, invencdo mais comercializacdo.
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3 CONCLUSAO

O objetivo deste estudo foi analisar empresas e empreendedores que
estejam em processo de pré-incubacdo, incubacdo ou startups, e fambém
aprofundar um pouco mais no campo social destacando quais sGo 0s
beneficios para a sociedade quais os resulfados e impactos podem
proporcionar. Com a pesquisa, percebeu-se que a startup estudada
encontram-se no estdgio de conseguir permanecer e se estabilizar no cendrio
atual do mercado, acompanhando assim o crescimento e necessidades dos
vossos clientes. Constata-se desta forma que pequenas firmas inovadoras,
além das dificuldades iniciais de captacdo e suporte, ainda encontram
ambiente de extrema dificuldade para aceitacdo e legitimacdo institucional
entre as firmas j& estabelecidas e com anos no mercado. Conclui-se assim que
este estudo visa confribuir para novos académicos com ideias
empreendedoras, se arrisquem a pensar e criar um modelo de negdcio que
pOssa vir d revolucionar o que j& existe hoje, sempre pensando em como isso
poderd contribuir para uma sociedade mais humanizada, desenvolvida e
menos engessadas, deixando de lado as ideias “velhas” que permanecem

até os dias atuais.
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