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Resumo

O estudo centrou-se na insercdao da funcionalidade, praticidade e versatilidade aplicadas a moda; as
pecas fazem um inusitado clima de “como vou me vestir hoje?”. Cada pega gera, no minimo, cinco
maneiras diferentes de usar. Com o conceito estético, foi trabalhada a brasilidade, as peculiaridades
da flora e fauna, a miscelanea de culturas, que estardao presentes nas cores, nas estampas, nas formas
e, inclusive, nas combinacdes. Nas questdes formais ha a insercao de tecidos de fibra de bambu, que
proporciona o bem-estar do consumidor e vem suprir a necessidade de uma crescente preocupacao
com o ecologicamente correto.
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1 INTRODUCAO

O artigo tem como tema o desenvolvimento do produto de moda: multifuncionalidade no
vestuario feminino. De acordo com Rigueiral (2002, p. 2) "As roupas tém sido usadas ndo s6 como
protecao, mas como simbolo de distincdo, como um meio de atragao, ou para identificacdo ou expressar
ideias.” Atualmente, a moda assume caracteristicas polivalentes, em que as mulheres precisam se preparar
para situacoes adversas: reunides, passeios, saidas a noite, mudanca de clima inesperada, entre outros.
Porém, sdo poucas as opgdes encontradas no mercado de vestuario para suprir essa necessidade.

Conforme Caldas (2004, p. 81) “Nada esta mais proximo do corpo do que a roupa.” Ao
analisar essa questdo, pode-se perceber que as pecas do vestuario ganham vida propria, elas tém
uma rotina que acompanham o dia-a-dia do usuario.

Tendo esses pontos bem evidentes na moda contemporanea, o objetivo deste projeto é
utilizar técnicas do design para desenvolver uma cole¢do voltada para o publico feminino, tendo este
como principio norteador do desenvolvimento, aliando a funcionalidade, praticidade e versatilidade
aos principios estéticos da moda, sem deixar de considerar a questdo ergondmica, de mobilidade, de
novas tecnologias, matérias-primas e modelagem. Para alcancar o objetivo, fez-se necessario estudar
o Design e o Design de Moda, conhecer o processo de desenvolvimento de um produto, definir uma
metodologia para desenvolvimento, estudar a ergonomia e antropometria, definir o perfil do publico-
alvo e conhecer suas caracteristicas, identificar as tendéncias dessa moda dita contemporanea.
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Nesse enfoque, justifica-se a necessidade de desenvolver uma colecao de roupas confortaveis
e praticas, aliando versatilidade aplicada na moda, fazendo com que as pecas sejam adaptadas
conforme a situacao: blusas que se transformam em vestidos, vestidos que se transformam em saias,
calcas viram bermudas e assim por diante, suprindo a necessidade da mulher de hoje, que possui
varias tarefas no decorrer do mesmo dia e precisa estar bem vestida em todas elas.

A metodologia utilizada sera o Método de Desdobramento em 3 etapas (MD3E), desenvolvida
por Santos (2005). Todo o projeto passa pela etapa central de definicdo do problema, desdobrando-
se, posteriormente, nas trés etapas basicas, pré-concepg¢do, concepgdo e pds-concepgao, as quais
englobam as atividades a serem realizadas para a concretizacao do trabalho.

2 DESIGN

O Design é um assunto que possui multiplas formas de interpretacao e significados, detém
uma abordagem significativa e muita ampla que vem sendo examinado e debatido por diversos
autores. Vale ressaltar que ndo ha uma definicdo concreta que consiga abordar o design em toda
sua totalidade pela constante modificacdo da atividade. Para o dicionario (Michaelis, 1998, p. 399):
"Design (dizdin) (ingl) sm 1 Concepcao de um projeto ou modelo; planejamento. 2 O produto deste
planejamento. 3 Desenho industrial.”

No entanto, é possivel dizer que design esta relacionado com diversas questdes, solucionando
problemas, sejam eles funcionais ou estéticos, por meio de metodologias e ferramentas. Na tentativa
de encontrar uma definicdo sobre o que é design, buscam-se nesse momento algumas bases teoricas.

O termo design (de origem inglesa) denota algo amplo e universal e estd evoluindo em todas as
areas. Visa, basicamente, uma harmonizacdo do ambiente humano, englobando desde a concepgao
e criacdo de objeto de uso cotidiano até projetos de urbanizacdo. (RIGUEIRAL, 2002, p. 4).

Para Santos (2000, p. 21) “O design € o responsavel por satisfazer necessidades das pessoas
que muitas vezes nao sao tangiveis." Ainda, Lobach (2001, p.16) afirma “design € uma idéia, um
projeto ou um plano para a solu¢ao de um problema determinado.”

Por meio das citacdes, pode-se perceber que o Design trabalha muito mais do que a estética,
faz uso de fatores que envolvem planejamento, producao, gerenciamento e comercializagdo de
produtos e servicos. Muitas organiza¢des ja tém conhecimento da sua importancia e apostam nele
como diferencial competitivo, melhorando seu posicionamento, utilizando-se de estratégias para
gerar reducao de custos, inovacdes, atingindo o desejo do consumidor.

Em uma ampla visao, o design se caracteriza como uma area multidisciplinar; engloba uma série
de areas de conhecimento e experiéncias, para designar seu processo de criagdo. Como conhecimentos
gerais, que abrange a politica, filosofia, economia, conhecimentos relacionados a tecnologia de fabricagao,
ao processo de utilizacdo, ao planejamento e criacao da forma, aos meios bidimensionais e tridimensionais.

Assim, design € a atividade de projetar, inovar, buscar a juncao de conhecimentos em varias
areas, como funcionalidade, estética, ergonomia e, seja na produgao em série ou em edicao limitada,
sempre com objetivo de solucionar e atender as necessidades de todos os seres humanos.

Finalmente, pode-se dizer que design € um poderoso instrumento para incorporar
diferenciagdes em produtos e servicos, e fazer que eles se destaquem no mercado; prima pela
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melhoria dos aspectos funcionais, ergondmicos e visuais, de modo a atender as necessidades do
consumidor, melhorando o conforto, a seguranca e a satisfacdo dos usuarios.

2.1 DESIGN DE MODA

O termo moda vem do latim, modus, que quer dizer “modo”, “maneira”. Em inglés, a versao
é fashion, decorrente da palavra francesa facon, que tem o mesmo significado.

O conceito de moda surgiu no final da Idade Média (século XV) e foi tendo diversos
significados. Para Catellani,( 2003, p. 339) moda é:

Modo temporério de se vestir, regulado pelo gosto e pela maneira de viver de determinado
grupo humano, em determinado momento histérico. Moda é a forma que o vestuario
adota em determinados momentos, influenciada pelos movimentos artisticos, econémicos,
filoséficos, sociais, politicos e religiosos que o mundo experimenta.

A moda é uma estrutura social centrada sobre a temporariedade do presente, ja que na moda
é preciso sempre mudar. O modelo legitimo na moda é o atual, diferente das ideologias (em
gue o tempo marcado é o futuro), ou da tradi¢do (em que o tempo marcado é o passado).
(LIPOVETSKY, 1998).

E possivel dizer que a moda é uma expressdo cultural a qual é inserida em toda a sociedade;
esta presente em todas as partes, identificando grupos sociais, valores, modo de ser, e se torna uma
identidade que representando certa época e lugar.

O inicio da moda se deu com as vestimentas (roupas), as quais serviam para proteger os
seres humanos contra as intempéries, foi simbolo de distingdo, portadora de mensagens, para se
comunicar com as pessoas, com a sociedade, em grupos e ou individualmente. O uso de vestimentas
qgue no principio se dava por necessidade, com o passar dos anos, evoluiu e passou a representar
a sociedade. Muitos estilistas contribuiram para esta mudanca e crescimento. Entre as fases mais
marcantes de evolucdo esta a estilista Coco Chanel que reinventa a moda nos anos de 1920-40,
trazendo versatilidade no vestuario feminino e inserindo na sociedade o conceito prét-a-porter*.

Conforme Baudot (2002, p. 74) “Pelo fato das matérias-primas, apds o término da guerra,
estarem ainda em falta, Coco Chanel imp&e o uso da malha de Jersey, reservada até aquela data a
roupas de baixo masculinas.”

A estilista propunha novos estilos, materiais, e formas. Os estilistas, como denominados,
eram os profissionais autodidatas que desenhavam (novas criacbes ou copias) e desenvolviam a
pratica da costura, inser¢do de novos materiais, geralmente mais artesanal e ndo adotavam um
processo criativo que interagisse com as acdes empresariais.

Para Catellani (2003, p. 322) "Na Moda, chama-se de estilista o profissional que procura
estudar e adaptar solucdes criativas para as pecas de vestuario e acessorios com um estilo proprio.”

Atualmente o termo estilismo perdeu espaco e foi inserido o termo Design de moda,
conforme Gomes Filho (2006, p. 21) denomina:

Design de moda é a concepcdo de produtos representados em geral, por pega, aviamentos,
acessorios e roupas (convencionais ou especiais). Mantém interfaces com o Design Gréfico e,
principalmente, com o Design do Produto, no que se refere aos acessérios em geral.
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Aprofissdo Design de moda é bastante nova, e utiliza-se de muitos meios paraserdesenvolvida,
uma vez que sua abrangéncia vai muito além do simples vestir. O profissional denominado designer
de moda, esta apto a exercer a profissao, pois a visualiza de uma maneira holistica.

Atualmente, a atuagao do designer é mais abrangente e mais ampla. O nosso tempo desenha
o perfil de um profissional que ndo se restringe somente a visdo do lucro e a resolucao de

aspectos formais de um produto, em que a esséncia é o sujeito e a comunidade (clientes) e
nao o objeto (produto). (PIRES, 2004, p. 2).

Assim o designer precisa utilizar seu repertério cultural e técnico, e ainda, buscar outras
informagdes de variada natureza: conceitual, cultural, socioeconémica, politica, tecnoldgica,
publico-alvo, etc. Inclusive considerando os objetivos estratégicos de qualidade (refletidos
nos produtos fabricados ou comercializados pela empresa), seus objetivos de marketing, e
assim por diante. (GOMES FILHO, 2006, p. 64).

O designer de moda € o profissional capaz de pensar as questdes do mercado, da producao,
dos custos e dos lucros, pois seus produtos sao gerados a partir de uma visao abrangente do macro
e microambiente, no qual os produtos estdo envolvidos desde a fase de analise de tendéncias e
comportamento do consumidor, até a entrega ao consumidor final. As pecas fazem parte de um
grande processo onde a criacdo € apenas uma das etapas de desenvolvimento.

A capacidade de um designer de construir significados e valores para o desenvolvimento
de produtos de moda e com a indUstria isso é facilmente atribuido, tendo em vista que ela trabalha
essencialmente com conteldos simbolicos, desejos, expectativas e formas de representacdao do
individuo na sociedade. Dessa forma, o estilismo e design de moda devem continuar coexistindo,
tratando de atividades técnicas, funcionais, sociais, culturais, ambientais, criativas e até poéticas.

Dessa forma, pode-se dizer claramente que a moda inicia e termina no consumidor. Uma
colecdo ou o desenvolvimento de um produto comeca com o planejamento e prospeccao de
mercado e o publico-alvo porque todo esse produto surge de uma necessidade estética, ergonOmica,
econdmica e funcional. Verificam-se as tendéncias, e a partir do planejamento e identificagdo do
mercado, o produto passa para a fase de desenvolvimento. Desde a escolha da matéria-prima até a
definicdo dos aspectos formais e funcionais sao definidos a partir da realidade do publico-alvo. Por
fim, essa comunicacao com o publico € essencial para que seja efetivado o processo completo.

A moda apropria-se de categorias de roupas, que nada mais sao que releituras, conforme
Caldas (1999, p. 81), “E o mix de referéncias [...] a outros periodos histéricos.” Essas releituras podem
ser Retro, Etnica, Hi-lo, Hi-tech, Luxo, Futurismo, Romantismo, entre outros. De acordo com Vogue
(2008, p. 5) "A moda reflete o espirito dos tempos, e cabe ao designer interpretar o mood? da
temporada, levando em consideracdo além das tendéncias a situacao econémica”. Assim, a moda se
caracteriza como democratica, ndo se fala apenas em uma tendéncia e sim em mistura de referéncias,
sustentabilidade, tecnologia e comportamento.

2.1.1 Tendéncias de moda

Afinal o que sdo tendéncias? Como elas sao desenvolvidas? De onde surgem as referéncias?
Estas grandes questdes permeiam nas mentes de designers e estilistas quando iniciam no mundo da
moda. Para dar inicio a esta discussao é fundamental iniciar o esclarecimento do seu termo, que deriva

"nou

do latim "tendentia”, e tem o significado “tender”, “inclinar”. Segundo Miniaurélio (2008, p.951):
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(ten.dén.cia) sf.1 caracteristica temperamental ou organica que se manifesta
com frequéncia: tendéncia a drepessao/a engordar. 2 Vocacao, inclinagao:
nunca teve tendéncia para as ciencias exatas. 3. Direcao ou foma que algo
toma em determinada epoca: as tendéncias da moda atual.

Para Caldas (2004, p. 24), identifica a tendéncia como o significado de uma evolucao
necessaria, e leva a agir de tal maneira, e € essencial para resolver o carater de imprevisibilidade.

As tendéncias estdao em todas as partes; a cultura contemporanea nos mostra que quase
tudo o que existe estd em movimento, e tende para outra posicao; geralmente se direciona para
algo melhor, em que se define como uma evolucao e um progresso. Ainda pode-se descrever certa
visdo do mundo, da sociedade e fendmenos que observamos e projetamos o futuro, dessa forma se
caracteriza como um jogo entre o hoje e o amanha.

Para Hill (2003, p. 21) "as tendéncias jamais comecam do nada, e nunca surgem sem um
motivo”. Elas sempre acontecem por uma razao, pois ha uma fascinacao pelo novo, e ha uma grande
necessidade em planejar e prever.

As tendéncias de moda sao utilizadas como meio seguro para o desenvolvimento de novos
produtos de outros segmentos. Utiliza-se das cores, formas, o que é bastante comum em carros,
moveis e em objetos de decoragdo em geral.

As tendéncias de moda passam por constantes mudancas, algumas se tornam referéncias
de estilo o que é uma recente alternativa explorada pelos designers. A moda em si se caracteriza
como fazer diferente, ou fazer igual e ndo causa estranheza alguma as pessoas se vestirem igual,
num coletivo.

A tendéncia atual é a referéncia de estilo, & observar o que essas pessoas fazem sozinhas
e/ou em grupo. Na moda vocé nao sabe quanto tempo vai durar, e 0 que vai substitui-la, mas
pode antecipar a tendéncia, observando as condi¢bes econdmicas, socioculturais, e tem o poder de
referenciar um estilo que se destinara a muitos outros meios.

Conforme Rigueiral, (2002, p. 43). “E, portanto necesséario ficar de olho nos self designers -
os estilistas de si proprios.” Eles tomam fonte da inspiracao, e ditam tendéncias. Assim, é possivel
perceber que o publico alvo, seu estilo de vida e o universo que o rodeia € a base para a observacao
e identificacao de codigos estilisticos que serdao traduzidos em produtos e, consequentemente,
virardo tendéncias consumidas pelo préprio publico.

2.2 DESENVOLVIMENTO DE COLECAO DE MODA

A moda é algo que esta em constante mudanca. As tendéncias ditam conceitos de beleza,
gue podem se tornar o contrario na préxima estacdo. Por isso, planejar o desenvolvimento da colecao
de moda é muito importante.

Para definir colecao Rech (2002 apud TREPTOW, 2003, p. 42) ressalta “Conjunto de produtos,
com harmonia do ponto de vista estético ou comercial, cuja fabricacao e entrega sdo previstas para
determinadas épocas do ano”. Também Gomes (1992 apud TREPTOW, 2003, p. 43) “Colecao é a
reunido ou conjunto de pecas de roupas e/ou acessorios que possuam alguma relagédo entre si."

A cole¢do é uma questdo de harmonia de cores e formas que possuem algo em comum,
para assim facilitar a questdo de bottons e tops e, posteriormente, os catalogos, vitrines e afins. Todas
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as pegas de uma colecao devem possuir uma identidade Unica para facil assimilacao do consumidor
e estabelecer um padrao proprio da colecao.

Segundo Treptow (2003, p.43) “Uma colegao deve ser coerente e contemplar os seguintes aspectos:
perfil do consumidor, identidade ou imagem da marca, tema da colegao, proposta de cores e materiais.”

Ainda, para se ter uma colecao concisa, o designer deve seguir uma metodologia de trabalho,
a qual determina as etapas de criacdo de uma cole¢do com um direcionamento. Porém, observando
a realidade profissional de moda, percebe-se que para cada colecao, a cada segmento e estilo de
produto, a metodologia deve ser adaptavel, ndo havendo uma regra Unica para o desenvolvimento.

Todavia, para que isso acontecga, a estrutura da colecao deve ser organizada de modo a
permitir que as acoes se realizem. Para isso é necessario o planejamento da cole¢do que inicia com
a definicdo do cronograma, mix, linha e familia de produtos.

A linha de produto é a descricdo de qual sera o segmento das pecas; é formada por todos
os produtos que a empresa comercializa e divide-se em grupos com caracteristicas e canais de uso
comum, por exemplo: Top (partes superiores), Botton (partes inferiores), Dress (vestidos) Overall
(macacao) Coats (jaquetas, coletes), entre outros. E necessario que ainda na fase de planejamento o
designer defina a linha dos produtos a qual ira desenvolver, podendo definir a familia de produtos.

Para o planejamento do designer de moda € possivel definir o mix, linha e familia de produto
em uma tabela que traduz o panorama geral da colecao.

Definido esses critérios da-se inicio as definicbes de estilo. Assim, alguns detalhes que
devem ser observados, de acordo com Rigueiral (2002), uma colecdo deve levar em conta alguns
aspectos como: conceito de coordenacao, cores, formas e modelagem, matéria-prima, estampas,
bordados, aviamentos e acabamentos.

2.2.3 Tecidos tecnologicos

Foi-se o tempo em que os tecidos serviam apenas para cobrir o corpo. Hoje, esses artigos
tém caracteristicas para la de incrementadas. Entre as diversas caracteristicas inovadoras, ha desde
pecas que protegem dos raios UV até as que ajudam a tratar a celulite.

As opgoes encontradas hoje no ramo téxtil sdo inUmeras, apresenta-se aqui a Fibra que é uma
opgao chamada o Dry life. De acordo com Fernandes (2009), € um tecido que garante a evaporacao
rapida do suor que facilitam o transporte do liquido para o exterior do tecido, mantendo o corpo
totalmente seco. O Dry lite é muito usado para trekking, ginastica e esportes de alta performance,
sendo também indicada para uma linha mais casual.

De acordo com Ballerini (2008) a indUstria téxtil estd entre as quatro que mais consomem
recursos naturais, como agua e combustiveis fosseis, de acordo com o Environmental Protection Agency,
orgdo americano que monitora a emissao de poluentes no mundo. Somente a cultura de algodao é
responsavel por cerca de 30% da utilizagdo de pesticidas na Terra, contaminando o solo e os rios. Ou seja,
a busca por matérias-primas alternativas e renovaveis é hoje um dos principais desafios do setor.

Outra opcdo de tecido tecnolégico é a fibra de bambu, que de acordo com Pitta (2008) “E
antibidtica naturalmente, boa higroscopicidade e permeabilidade, os tecidos séo suaves e moles, é
antirraio ultravioleta, possui os efeitos do bambu: repelente a insetos, acaros e é resistente a odores.”
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Ainda Ferraz (2006) “Esta graminea arborea é prolifica (ela pode crescer até 1 metro por dia).
A sua fibra, extraida de uma pasta celul6sica, se caracteriza por ser homogénea e pesada (ela ndo
amassa) e seu aspecto suave e reluzente, parecidos com os da seda.”

Os novos tecidos ecoldgicos, materias derivados de matéria-prima menos agressiva ao meio
ambiente, vem suprir a necessidade de uma crescente preocupacdo com o ecologicamente correto.

3 DESENVOLVIMENTO DO PROJETO DE DESIGN
3.1 METODOLOGIA DO PROJETO DE DESIGN

Para o projeto de design atender as necessidades especificas, é essencial utilizar de uma
metodologia de projeto composta por uma sequencia de tarefas importantes a serem desenvolvidas.
Serve para orientar e ordenar as etapas com o objetivo de planejar os caminhos pelo qual se deve
percorrer. A metodologia utilizada nesse projeto sera uma proposta de Flavio Anthero Nunes Vianna
dos Santos (2005), que se caracteriza como MD3E (Método de Desdobramento em 3 etapas).

E um método aberto, bastante dinamico e interativo. O autor afirma que ao enfocar o ensino
de design industrial a partir das Diretrizes Curriculares Nacionais, verifica-se que as estruturas
propostas pelos métodos tradicionais, fechados, dificultam a valorizagdo das experiéncias
individuais a partir do momento em que fornecem modelos prontos, fazendo com que o
educando atue mais como um receptor passivo de informagdes do que como um agente
participativo da construcdo do conhecimento. O método aqui proposto apresenta uma
estrutura aberta, ou seja, pensada para receber interferéncias no decorrer do processo de
projeto, valorizando o individuo e fornecendo uma base mais adequada para a construgdo
do conhecimento. Colocar o link da tese. (SANTOS, 2005, p. 9).

Sao atividades inerentes a cada etapa: pré-concepcao e pos-concepcao. A pré-concepgao é
constituida pelo planejamento do projeto, a analise do problema e a defini¢do dos atributos do produto.
Na concepcao € a definicdo das possibilidades de solugao para o problema (caminhos criativos), a
geracgao de alternativas e a selecao e adequacao da melhor alternativa. Para concluir na pés-concepgao
é o detalhamento dos subsistemas e componentes do produto de moda, a definicdo dos processos
produtivos e a definicao dos aspectos mercadoldgicos (lancamento venda e pds-venda).

ApOs a realizacao dos desdobramentos obrigatérios sao efetuados os desdobramentos
minimos obrigatodrios. Sao atividades que devem ser realizadas para que cada etapa basica possa ser
desenvolvida. Nessa etapa, as interferéncias ja podem ocorrer, conforme a necessidade desenvolvida
para dar andamento ao projeto.

3.1.2 Etapas da Metodologia de Projeto de Design aplicadas na Pesquisa

O desenvolvimento de produto da moda multifuncional no vestuario feminino requer alguns
estudos aprofundados, como: entender o ciclo da moda; conhecer o processo de desenvolvimento
desse produto; estudar a ergonomia e antropometria; definir o perfil do publico-alvo e conhecer
suas caracteristicas; identificar as tendéncias da moda contemporanea, entre outros.

Para auxiliar o processo de desenvolvimento de colecdo de moda, a metodologia do autor
Santos (2005), sera adaptada de acordo com as necessidades da industria de vestuario, dessa forma,
as etapas sao definidas: a etapa de pré-concepgdo consiste no planejamento, analise e atributos,
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em que ocorre a coleta e analise de todas as informacdes de mercado, descobrir as necessidades,
as tendéncias do momento, e os desejos do consumidor, formando assim, oportunidades para

desenvolver novos produtos.

3.2 PLANEJAMENTO

Quadro 01 — Representacdo do cronograma da colecao

Cronograma JAN FEV MAR ABR MAI

JUN | JUL | AGO SET |OUT

NOV DEZ

Cronograma
Briefing

Mix de Produtos
Linha de produto
Familia de Produto
Publico alvo

Planejamento

Pesquisas
Conceitos
Tema
Tendéncias
Similares

Andlise

Funcionais
Estético-formais
Simbolicos
Praticidade
Multifuncionalidade
Segmento/ Estilo

Atributos

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

Texte da Colecao

Esbogos
Croqui

Geragao de
alternativas

Cartela de cores/tecidos

......

..........

Ergonémica
Estético
Funcional

Avaliagdo e
elaboragao

Ficha técnica
Peca Pilotp
Book

pés-concpgio

Langamento da Colegao |

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

3.2.2 Publico-alvo

O publico-alvo deste projeto sdo as mulheres da atualidade, dinamicas, que trabalham,
estudam e ndo deixam de se divertir; que fazem parte de um meio social ativo.

Consumidoras e tomadoras de decisdo. Com dinheiro no bolso e muita disposi¢do para
gastar. Esse é o publico-alvo que forma o maior grupo consumidor da atualidade. As
mudancas no papel desempenhado pela mulher vieram, e com elas diversas oportunidades
para as empresas. Ela saiu para o mercado de trabalho, tornou-se profissional remunerada,
adquiriu poder de compra e de decisdo. Algumas empresas perceberam isso rapidamente
e trataram de "abocanhar” esse nicho, antes esquecido pelos estrategistas e vendedores.

(MARTINS, 2005).

O mercado feminino vem crescendo e se adequando ao desejo desse novo publico. Hoje as
mulheres sdo independentes, estdo nas competigdes profissionais e cargos politicos diretamente com
os homens, encaminhando para serem livres em todas as areas do espaco social e cultural humano.

Conforme Strey (2000, p.154) "Afinal, nada mais feminino, hoje, do que a supermulher,
trabalhadora, profissional, inspiracao e referéncia para suas filhas e amigas, sempre bem vestida,

maquilada e penteada, e magra.”

Hoje a sociedade imp&e um padrao de beleza, e a mulher segue esses conceitos, se tornando
cada vez mais bonita, inteligente e bem-sucedida. As mulheres adquiriram o poder de compra e hoje
isso é considerado um nicho de mercado bastante explorado. Séo tantos os papéis que a mulher
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desempenha: mae, esposa, estudante; bancaria, dentista, vendedora; lojista, professora, médica, mas
acima de tudo, mulher.

3.2.3 Mix de produto

O Mix de produto serdo alguns produtos reais, os quais possuem um tanto de nivel mais
complexo que o basico, mas a maioria das pegas serao produtos ampliados, pois possuem oferta de
servigos extras para o consumidor.

3.2.3.1 Linha e Familia de Produto

Alinha de produtos definidos foram os seguintes: top (partes superiores), Bottom (partes inferiores),
Dress (vestidos), Overall (macacdes). Conforme Quadro 10, o qual exemplifica as quantidades do Mix de
produtos reais e especificos em nimeros e porcentagem, e definem quais serao as pecas fabricadas.

No quadro 2 é possivel visualizar que a coleg¢ao se caracteriza como sendo de nivel ampliado,
onde as pecas sao elaboradas e passam por varios processos. Também é possivel dizer que os
produtos sinalizadores da cole¢do sao da linha dress, seguidos por tops. No total o mix é composto
por 10 pecas que renderdao multiplas combinagdes.

Quadro 02 - Linha e Familia de produtos

Calendario anual do departamento de estilo
Colegao Nos Embalos de Carmem Miranda
Designer Francieli Balem Data: Primavera / Vierdo 2010
Linha do Produto il Pri Basico Real Amp Total
Blusinha 1 1
Top 1
Top
Total 1 2 3
Saia 1
Bottom
Total 1 1
Vestido curto 3
Vestido médio 1 1
Dress
Total 1 4 5
Macagao longo 1
Overall
Total 1 1
Total 2 8 10
Total 20% 80% 100%

3.3.5 Conceitos

Com o conceito de brasilidade, o projeto tem como objetivo levar a identidade do Brasil,
as peculiaridades da flora e fauna, a miscelanea de culturas, a danca, a arte, entre outros, os quais
estardo presentes nas cores, estampas, formas e inclusive nas combinacoes.
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Para Leal (2002, p. 30) “"Desenvolver produtos que incorporem as demandas dos mais exigentes
mercados internacionais e, a0 mesmo tempo, mantenham a identidade brasileira, nosso diferencial.”

Ainda para Branzi (2006 apud MORAES, 2006, p. 17) “[...] uma cultura que se anexa as muitas
outras culturas existentes no Brasil: anexa-se a musica, a sua danca, as festas, ao esporte, a literatura.”

Fica evidente que a identidade do Brasil deve ser considerada na hora de projetar, desde
produtos nacionais, em que as pessoas vao se assemelhar facilmente como os produtos para
exportacao, os quais serao bem vistos devido a essa identidade diferenciada que se tem nos produtos.

Leal (2002, p.50) destacaque “temos uma das maiores biodiversidades do planeta, temos matérias-
prima naturais belissimas e Unicas, que se bem usadas, se tornam enormes vantagens competitivas.”

Saber compreender a diversidade e utiliza-la como ponto de partida para alavancar a modernidade,
enfatizando que os conceitos sdo o uso da liberdade, criatividade e da biodiversidade, definindo os rumos
do nosso tempo e a identidade nacional, no design, que é sindbnimo de frescor, alegria, cores e vida.

O tropical gera as cores, as estampas, As etnias caracterizam-se como uma miscelanea de
povos multifuncionais. Da cultura, os principais nomes sao denominados a partir desta tematica da
colecdo bem como algumas estampas.

Encontram-se na natureza varias formas, cores, como na Figura 1, que podem servir como
fonte para gerar novos conceitos. As analogias compostas como os indios, os negros, o carnaval, a
flora e fauna, a pescaria, a danga, a baiana, o guarana, o icone Carmem Miranda, a arte de Tarsila de
Amaral formam a jun¢do das principais caracteristicas do Brasil.

Figura 1 —Identidade do Brasil.

3.3.5.1 Tema

Buscou-se identificar os principais conceitos da brasilidade. Diante disso, definiu-se como tema
da colecao um dos maiores icones que remetem a verdadeira identidade brasileira, Carmem Miranda,
ilustre cantora, atriz e personagem brasileira, que levou para muitos paises a identidade do Brasil

O ano de 2009 € marcado pelo seu centenario; em relatos do pos-guerra, por meio de Carmem
Miranda, o pais passa a ser visto como um lugar mitico, um paraiso tropical onde o sol brilha o tempo
todo. A partir disso, o Esquema 6 descreve algumas caracteristicas principais de Carmem Miranda.
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Os conceitos estardo intrinsecos nas formas e cores, em virtude disso, para melhor
entendimento a Figura 2 demonstra as principais caracteristicas de Carmem Miranda.

Figura 2 — Painel Carmem Miranda

3.5 CAMINHOS CRIATIVOS
3.5.1 Definicao do nome da colecao

Seguindo o conceito Brasilidade e a tematica Carmem Miranda, por meio de brainstorming,
o nome escolhido para a colecao foi “Nos embalos de Carmem Miranda”.

Figura 03: Painel Carmem Miranda

3.5.2 Cartela de Cores, Tecidos e Estampas

Todas as escolhas de cores e estampas foram a partir do conceito de Brasilidade e da
Tematica Carmem Miranda. A Figura 4 representa as cores escolhidas ja aplicadas nos tecidos que
serao utilizados.
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Figura 04 — Cartela de Tecidos, Cores e Estampas utilizados
na Colecdo

4 RESULTADO DO PROJETO

Azul Royal, Laranja Goiaba, Vermelho Pica-Pau, Roxo Berinjela, Verde Abacate, Rosa Choque,
quais sao as cores para te prender?

Criatividade, originalidade, liberdade, movimento, estilo, sensualidade, tecnologia e acima de tudo,
personalidade. Uma imagem construida, agregando valor em cada pega da colegao. Assim se define toda
a intensidade que esta integrada as pecas multifuncionais da colecdo “Nos Embalos de Carmem Miranda”.

Os conceitos sdo o uso da liberdade, criatividade e da biodiversidade, definindo os rumos do
nosso tempo e a identidade nacional, sindbnimo de frescor, alegria, cores e vida. Buscou-se identificar
os principais conceitos da brasilidade e, a partir destes, definiu-se como tema da colecao um dos
maiores icones que remetem a verdadeira identidade brasileira: Carmem Miranda.

A mistura de elementos do tropicalismo, da miscelanea dos povos, da flora e fauna, foram
desencadeando cores e estampas, que fizeram surgir diversos efeitos como composés entre tecidos
canelados e florais, tonalidades monocromaticas e estampas organicas com formato de folhas e flores
personalizadas. A cartela de cores inicia nos tons de nude, que variam do branco, bege e cru, usados,
quase sempre, em looks monocromaticos, os quais iluminam com os prateados e dourados, os tons
vermelhos, azuis, verdes e estampados que realcam ainda mais o que o tema deseja expressar.

As pecas fazem um inusitado clima de, “como vou me vestir hoje?”. Cada pega gera, no
minimo, cinco maneiras diferentes de usar, o que pode ser observado nas Figuras 5 a 13. A mesma
roupa serve para ir ao trabalho, faculdade e ainda sair para uma balada, ou um passeio descontraido.
Tudo isso com muita criatividade, sem contar com a utilizacdo do tecido de fibra de bambu, o qual
protege contra os raios ultravioletas, possui boa evapora¢do da umidade, e ainda tem inibicao de
maus odores, garantindo pecas sofisticadas e confortaveis.

O caimento das roupas amplia ainda mais este conforto, modelos de decote, tomara que caia ou
um ombro sO, minimos, maximos, com cintura marcada, com sobreposi¢ao, todos altamente versateis.

Passa-fita, amarracdes, corddes, ziperes, babados e outros elementos estruturam, geram
volumes inesperados e ainda servem para trabalhar a questdo de multifuncionalidade. Tudo para
deixar as pecas da colecdo mais contemporaneas e com todo o frescor do verao.
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Figura 5 — Vestido Primavera no Rio
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Figura 10 — Vestido Amor Amor

4.1 LANCAMENTO DA COLECAO

Para o lancamento da colecao “Embalos de Carmem Miranda” dar-se-a em forma de desfile,
dessa forma, sera necessario a elaboragdo de convite como a Figura 14, bem como outras pecas graficas
gue acompanham e identificam a colecao. O Flyer, ilustrado na Figura 15, chegara ao consumidor com
um informativo das diversas maneiras de uso da peca adquirida, além de levar o nome da marca. Como
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cada peca leva o nome de uma musica de Carmem Miranda, a letra da musica acompanhara também
o flyer, e as etiquetas. A Figura 16 leva os mesmos conceitos, o que reforca ainda mais a colecao.

Figura 14 — Convite langamento da colec¢ao

i hos e
i oS emba, \
a’ NOM

FAIRN

LANC \'\IJ-‘N‘J-()“!‘(“u‘(.‘”

Voeé esi
A convidade pg,
NOS ¢ MBALOS I)T '”;.R 0
Ser realizado ng oy, 15 d
audirdria da {5, s

ﬁ%‘

Figura 15 — Folder da colecdo

Figura 16 — Etiquetas da colecao

4.2 PECAS PRODUZIDAS

Foram executadas trés pecas da colecdo, o vestido Amor Amor, o vestido Bamboleo e o
vestido Aquarela do Brasil. Acredita-se que todas as pegas alcangaram os objetivos propostos, onde
trabalham a questdo da multifuncionalidade, bem como o conceito de Brasilidade, explicito nas
estampas e na tematica Carmem Miranda.
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Figura 17 — Producdo vestido Amor Amor (Modelo:
Jacanan Milani)

Figura 18 — Produc@o vestido Primavera no Rio (Modelo:

Jacanan Milani)

Vestide Primaveranofin

Figura 19 — Producao vestido Bamboleo (Modelo:
Jacanan Milani)

5 CONCLUSAO

Este trabalho surge com a ideia de suprir a necessidade da mulher contemporanea, que
precisa estar preparada para varias ocasides durante o mesmo dia. Percebendo esse novo nicho de
mercado, em que a moda assume caracteristicas polivalentes, se desenvolve um projeto priorizando
as caracteristicas dessas tendéncias, mas procurando satisfazer as necessidades de um mercado
cada vez mais dinamico e exigente.
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Encontraram-se muitas referéncias para o seu desenvolvimento, assim, as pesquisas
realizadas ao longo do projeto possibilitaram a compreensao mais detalhada do universo que gira
em torna da moda, que sdo as tendéncias, seu ciclo, o desenvolvimento de uma cole¢do, bem como
o publico-alvo em questao, as novas tecnologias em tecidos, entre outros.

Pela observagdo das pesquisas efetuadas se percebeu a necessidade que o publico possui,
o que o mercado oferece, e quais as inovacdes que poderiam ser implantadas.

Levando em consideragdo esses aspectos, desenvolveu-se a Colecao “Nos Embalos de
Carmem Miranda”, com uma mistura de elementos do tropicalismo, da flora e fauna, em que foi
desencadeando cores e estampas que realcam ainda mais o conceito de brasilidade que o projeto
deseja expressar, sem deixar de lado a multifuncionalidade, palavra-chave do desenvolvimento.

Dessa forma, as pecas fazem um inusitado clima de “como vou me vestir hoje”? Cada peca
gera no minimo cinco maneiras diferentes de usar. A mesma roupa serve para ir ao trabalho, faculdade
e ainda sair para uma balada, ou um passeio descontraido. Tudo isso com muita criatividade aliada
a utilizacdo da matéria-prima principal, sendo a malha de fibra de bambu, considerado tecnolégico
por suas caracteristicas, garantindo pecas sofisticadas e confortaveis.

Os objetivos propostos foram atingidos de maneira satisfatéria, obtendo resultados que
condizem com a proposta de desenvolver uma colecdo com pecas multifuncionais, versateis,
funcionais, ergonémicas e estéticas.

Os beneficios das pecas atendem ao desejo do usuario, que além de usufruir do uso de diversos
atributos, visa as necessidades humanas em geral, a medida em que o produto atende ao equilibrio ecologico.

Nota Explicativa

Prét-a-porter: Segundo Catellani (2003, p. 342) pronto para usar; em inglés ready-to-wear. Roupa comprada feita,
pronta para vestir.

2Modo. De acordo com o dicionario MICHAELIS (1998, p. 857) modo: SM 1 Forma ou maneira de ser ou manifestar-se
uma coisa. 2 Maneira ou forma particular de fazer as coisas, ou de falar. 3 Forma, método. 4 Jeito, habilidade, destreza.

3Brainstorming: De acordo com Baxter (2000, p. 66-67) é responsavel pela difusdo da criatividade, ap6s o problema,
anota-se ideias, quanto mais ideias melhor, apds isso, é feita uma pré-selecdo das melhores, podendo juntar-se algumas,

e pra finalizar usa-se critérios definidos e seleciona-se a melhor ideia.
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